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M

marasuH Geschift », Laden m)
Mara3uH OeCHOIUIMHHOH TOPTOBIH
Duty-Free-Shop ), zollfreies Geschift m
MarasuH 6osbmoi wromanu grofer
Laden (m)

Marasul B MarasuHe Shop-in-Shop m)
MarasuH A rypmasos Delikatessen-
geschift m), Delikatessenladen m)
Mara3uH Ha auBaHe Einkaufen von zu
Hause aus m

MarasuH obyBu Schuhgeschift ),
Schuhladen m

Marasus onexasl Bekleidungsgeschaft m),
Bekleidungsladen (m

MAarasuH I10 IPOAAKe KOMIIBIOTEPOB
Computergeschift ), Computerladen m)
MarasuH nogapkos Geschenkartikel-
laden @), Geschenkboutique @, Ge-
schenkeladen ), Geschenkgeschaft m),
Souvenirshop m)

Mara3uH IOHOMIEHHOM OHeXIBl Se-
condhandladen m)

MarasuH IOChUIOYHOM Toprosiu Ver-
sandgeschaft m

MarasuiH ¢ HU3KUMH [eHamu Niedrig-
preisladen (m)

Marasus ¢ cyBerrpamu Andenkenladen i
MarasuH camoobcyxuBanus Selbst-
bedienungsgeschift ), Selbstbedie-
nungsladen @), Selbstbedienungsver-
kaufsstelle o

MarasuH CaHUTapHH M TMTHeHbl Dro-
gerie

MarasuH cekoHA-xeHaa Secondhand-
laden m)

MarasvH CMELIaHHBIX TOBapoB Ge-
mischtwarenhandlung ¢

MarasuiH co ciaagoctamu Sifwarenge-
schaft m, StiBwarenladen ()

MarasuH crioptroBapos Sportgeschift )

Mara3uH TOBapoB AJs xo66u Fachge-
schaft m

Mara3svH 3J€KTPOHHOH TEXHHUKH
Elektronikfachgeschift @)

Mara3uHHBIN Laden-

MarasuHHas BuTpuHa Schaufenster )
MarasuHHas Kpaxa Ladendiebstahl ()
MarasMHHas KpeAMTHas KapTa Kun-
denkarte

Mara3uHHas npogaxa Ladenverkauf i)
MarasuHHas ceTb Ladenkette ¢, Laden-
netz m)

MarasuHHas neHa Geschiftspreis m)
MarasuHHOe nioMemeHHe Ladenraum (m)
Mara3uHHbIH npuaaBok Ladentisch ()
MarasuHHHEIH npocnekt Geschaftska-
talog (m)

MarasuHHsI cotpyaruk Ladenarbeiter m)
MarasuHHBIA ToBap Ladenware

marasuH-¢unuan Filialgeschaft

MarHMTHBIF Magnet-
MarHuTHas KapTa Magnetkarte )

marin E-Mail o
Mait1 naHenb E-Mail-Panel @)

Mmaket Gestaltung

MakKeT CTpaHHIbI Seitengestaltung o
MakeT ynakoBku Verpackungsgestal-
tung o

maxksiep Broker i, Makler
Maxep KyIuIi-ipogaxu An- und Ver-
kaufsmakler m

MakJep IO KyIule-pogaxe An- und
Verkaufsmakler (m)

maxnepckuii Makler-

MakiepcKas ZesTeabHocTs Maklertd-
tigkeit

Mawiepckas ¢upma Brokerfirma o
MaKJIepCKHe KOMHCCHOHHBIe Courtage ),
Maklergebiihr ¢, Maklerlohn (), Provi-
sion eines Maklers m), Vermittlungsge-
bithr o

Maxepckuit aoM Maklerhaus w)
Maxepckuit xypHan Tagebuch
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MaKCUMaJIbHBIHA

MakpokoMmmeTeHuus Makrokom-
petenzen

Makpokoppensuusa Makro-Korre-
lation ¢

MakpoMapkeTuHr Makromarke-
ting m

MakpoMozgeaupoBaHue Makro-
modellierung o

makpomozpens Makromodell @
MaKpoMozenb 5KoHoMHUKH makrodko-
nomisches Wirtschaftsmodell @
MaKpOMO/Jielb 5KOHOMHYECKOT O
pocta makrodkonomisches Wachs-
tumsmodell @

MakpoperuoH Makroregion o
MakpocucreMa Makrosystem w)
makpocnpoc Makronachfrage o
makpocpena Makroumfeld w

MaKpO3KOHOMETPHUYECKHUH ma-
krookonometrisch
MaKpOSKOHOMETpHUYECKaA MOAENb
cripoca makrodkonometrisches Nach-
fragemodell
MaKpO3KOHOMETPHYECKasA MOZEIb
askoHomuku makrookonometrisches
Wirtschaftsmodell m
MaKpPO3KOHOMETPHYECKHH ma-
krookonometrisch
MaKpO3KOHOMETPHUYECKUH aHAIHU3
makrookonometrische Analyse ¢
MakposkoHoMuKa MakroSkonomie ¢

MaKpO3KOHOMHYeCKHUI makro-
dkonomisch
MaKpOIKOHOMHYECKAS MOJENb Ma-
krodkonomisches Modell @)
MaKPO3KOHOMHYECKas IMOJUTHKA
makrodkonomische Politik ¢
MaKpPOSKOHOMHYECKasA MPOHU3BO-
acteenHas ¢pyHknua makrodkonomi-
sche Produktionsfunktion

MaKpO3KOHOMHYECKAA (PyHKIjHA
norpebaenus makrodkonomische
Konsumfunktion ¢
MaKpOdKOHOMHYeCKHE 3P PeKTH
makrodkonomische Effekte ¢p
MaKpO3SKOHOMHYECKHI aHaIWu3 ma-
krodkonomische Analyse
MaKpPO3KOHOMHUYECKHH MEXaHH3M
makrodkonomischer Mechanismus m)
MaKpO3KOHOMHYECKHH IPOrHO3 Ma-
krodkonomische Prognose
MaKpO3KOHOMHYECKOE HEPABHO-
Becue makrodkonomisches Ungleich-
gewicht @

MaxpoaroHomus Makrookonomie

MaKCHMaJIBHO maximal
MaKCHMAaJIbHO JOITyCTHMas OIMHOKa
maximal zuldssiger Fehler @m)
MakcuManbHbIi Hochst-, maximal
MaKCHMaJlbHas BEeJIMYHHA 3aKa3a ma-
ximale Bestellmenge
MaKCHMaJbHas [OJA B PHIHKE Maxi-
maler Marktanteil

MakcHMaabHad €MKOCTh maximale
Aufnahmefahigkeit ¢

MaKCHMaJbHasA NpHObLIb maximaler
Gewinn (m), Maximalprofit m
MaKCHMaJbHas pO3HMYHas LeHa Ein-
zelhandelshéchstpreis m)
MaKCHMaJIbHasi YAOBIETBOPEHHOCTb
notpebuTens maximale Zufriedenheit
der Verbraucher ¢

MakcuManbHas ueHa Hochstpreis ),
maximaler Preis m), Preisobergrenze
Spitzenpreis )

MaKCHMaJIbHOE M3MEHEHHE IE€HHI
maximale Preisschwankung ¢
MaKCHMaJbHOe KoaudecTBo Hochst-
menge

MaKCHMAaJIbHOE TPEAJOXEeHHe maxi-
males Angebot m

MaKCHMaJbHBIF BO3MOXHBIF CIIPOC
maximale angemessene Nachfrage
MaKCHMaJbHBIH WHBECTHLIMOHHBIN
wiaH maximaler Investitionsplan )
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MaKCHMaJIbHBIN OOBEM 3aka3a maxi-
male Bestellmenge
MaKCHMAaJIbHBI 06BEM Mpojax ma-
ximale Verkaufszahlen ¢, Spitzenver-
kaufszahlen (1

MaKCHMAaJIbHBIH 00BEM cOBITa maxi-
male Verkaufszahlen (), Spitzenver-
kaufszahlen ¢

MaKCHMAaJIbHbIH PEKIaMHBIH GI0AXKeT
maximales Werbebudget @)
MaKCHMaJIbHBIH peKIaMHBIH 3 ekt
maximale Werbewirkung ¢, maximaler
Werbeeffekt m)

MaKCHMAaJIbHBIM POCT IpOJaX maxi-
males Verkaufswachstum
MaKcHMaIbHbIH cripoc Maximalforde-
rung ¢, Nachfrageobergrenze ¢, Spit-
zenbedarf m), Spitzennachfrage ¢
MaKCHMaJbHHH yPOBEHb 3aI1aCOB
Héchstbestand (m)

MaKCHMAJIbHbIH ypoBeHb neH Hochst-
preis m

MakcumapketuHr Maxi-Marketing o

MakcuMH3anua Maximierung o
MaKCHMH3aIHA ayAuTOpHM Maximie-
rung des Publikums ¢
MaKCHMMH3allHsA BRIpy4KH Maximie-
rung der Umsatzerldse
MakcuMu3sanus goxoga Einkommens-
maximierung
MaKCHMMM3alua nortpebdiaeHus Maxi-
mierung des Verbrauchs
MaKCHUMM3aLuA NpuosuIM Gewinnma-
ximierung ¢, Profitmaximierung o
MakcuMH3anua npogax Verkaufsma-
Ximierung ¢
MaKCHMH3aIUa MpOU3BOACTBA Pro-
duktionsmaximierung
MaKCHMMHU3allMa pbIHKa Maximierung
des Marktes ¢

manenbskuit klein
MaJIOJAOXOXHBIN Wenig gewinn-
bringend, wenig profitabel

MaJIONIpHUOBUIBHBIN Wenig gewinn-
bringend, wenig profitabel

manocepuitabiil Kleinserien-
MasocepuiiHoe npousBoacTso Klein-
serienproduktion

MaJIOyCTOMYMBHIH unstabil
ManoycroiruuBas uena schwankender
Preis (m), unstabiler Preis m)

manodopmathsiii kleinformatig
MmanodopmatHas pexiama kleinforma-
tige Werbung

Mmanoxogosoit nicht marktfahig
ManoxogoBoii Tosap nicht marktfahige
Ware ¢

Mmansii klein

Maas Buroga kleiner Nutzen ), klei-
ner Vorteil m)

Maas kommnaHus Kleinbetrieb ), klei-
ne Firma ¢, kleines Unternehmen ),
Kleinunternehmen @

Majasa OTKpbiTasg dKOHOMHKa kleine
offene Volkswirtschaft o

MaJas noJs3a kleiner Nutzen ), klei-
ner Vorteil m)

Majas IpOU3BOAUTENBHOCTD Kleine
Effektivitit o

maias ¢upma kleines Unternehmen
MAJIoe U CpefHee MIPeAIPUHUMATEb-
ctBo kleines und mittleres Unterneh-
men ()

MaJIoe KOMMEpPYECKOE IpEeIpUATHE
kleine Handelsgesellschaft ¢, kleines
Handelsunternehmen

Masoe npennpuHuMatensctBo klei-
nes Unternehmen @

Mmanoe npeanpusatie Kleinbetrieb m),
kleine Firma ¢, kleines Unternehmen @),
Kleinunternehmen @)

Majioe NPOU3BOACTBEHHOE Mpel-
npustue kleines Produktionsunter-
nehmen @

MaJioe ToproBoe npeanpusTHe kleine
Handelsgesellschaft ¢, kleines Han-
delsunternehmen m



185

Mapxa

Majisle ¥ cpeanue npeanpuatus kleine
und mittelstindische Unternehmen ¢,
kleine und mittlere Unternehmen
(KMU) 1

Mmaneit 6usnec Kleinunternehmen
Mansiii U cpeauuit 6usnec kleines
und mittleres Unternehmen ()
Mauslit mokymnatens Kleinkunde (m)
Manblii cipoc geringe Nachfrage o,
Kleinbedarf ), kleiner Bedarf i), Klein-
nachfrage ¢, wenige Nachfrage o

MaHEBp Manover w, Winkelzug )

MaHunyauposanue Hantieren w),

Manipulation ¢
MaHHIIyJHpOBaHHE B TOprosiae Ma-
nipulation im Handel ¢
MaHHUIyJIMpPOBaHHE UMHIXEM Mani-
pulation des Images 1
MaHHUNyJIHPOBaHHE MHOpManMe
Manipulation von Informationen ¢
MaHHUITYJIHPOBaHHE OOIeCTBEHHBIM
mHenuem Manipulation der Offent-
lichkeit
MaHHUIyJIMpPOBaHHUE peKkIaMoi Mani-
pulation der Werbung (9, Manipulati-
on der Markte ¢
manunyauposanre CMHU Manipula-
tion der Massenmedien
MaHHUIyJIMpPOBaHMeE LeHaMu Manipu-
lation der Preise ¢, Preismanipulatio-
nen (

MaHMITy/IHPOBaHHBIN manipuliert
MaHHUIYAMPOBAHHEIA PHIHOK manipu-
lierter Markt m)

MaHHUIy/IHpoBaTh manipulieren
MaHHUIYJAUPOBATh pHIHKOM Markt
manipulieren ()

MaHHUIyaupyeMsiii manipuliert
MaHHIIYJHPYEeMBIH PHIHOK manipu-
lierter Markt m)

MaHUIYJIATUBHEEN MapKEeTHHT Ma-
nipulatives Marketing @

MaHumyanus Manipulation o
MaHHUIyJIAUMA B pexntame Manipula-
tion in der Werbung
MaHUMYJAIMA KIMEHTOM Manipulati—
on von Kunden ¢

MaHMITy/IALKA pEIHKOM Manipulation
des Marktes ¢, Marktmanipulation
MAaHUINYJIALKSA PHIHOYHBIMHU LIEHAMHU
Marktpreismanipulation
MaHUITYJAIMSA [lEHAMH Manipulation
der Preise (9, Preismanipulation ¢

Mmanko Fehlbetrag ), Knappheit o,
Manko @

mannuHr Mappen w, Mapping m
MannuHr MHeHu# konzeptionelles
Mapping m

MannuHr poiHka Market-Mapping @
Mapa3Mm Marasmus )
MapruHanu3anua Marginalisie-
rung ¢

MapruHanbHbIH Grenz-, Marginal-
MaprUHaJbHBIH MOKymaTteap Grenz-
kéufer m

MaprUHAJIBHBIN NpoAyKT Grenzpro-
dukt @

mapika Handelsspanne », Marge o
Mmapixa Ge3zomacHocrtH Sicherheitsab-
stand @), Sicherheitsmarge ¢, Sicher-
heitsspanne (9, Sicherheitsspielraum m)
Map:xka 6pyTTo Bruttomarge i, Brutto-
spanne ¢
Map:Ka BaJOBOM mpubbuim Bruttoge-
winn (m)

Map:Ka gemnuHra Dumpingspanne ),
Preisunterbietungsmarge (¢
Mapxxa HanndHeiMH Cash-Marge o
Mapia HeTTo Nettospanne ¢
Mapia IUaTéxecrnocobHocTH Solva-
bilititsspanne
Mapxa npubsuin Gewinnmarge o,
Gewinnspanne
Mmapixka ueH Kaufpreisspanne o, Preis-
spanne ¢
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Mapxa-6pyrTo Bruttohandels-
spanne ¢

mapxa-HerTto Nettohandelsspanne »

MapXHHaIbHbIH Grenz-, Marginal-
MapXHMHaJIbHasA BEIpy4ka Grenzein-
kommen @), Grenzerlds m
MapKHUHaIbHEIA aHanu3 Grenzkosten-
rechnung », Marginalanalyse (

mapka Marke ¢

Mapka guiepa Dealer-Marke

Mapka auctpubsiotopa Verteilermarke ¢
MapKa M3rOTOBHTENA YNaKOBKH Fir-
menstempel )

Mapka usgenus Produktmarke
Mapka kopropauuu Konzernmarke (9,
Unternehmensmarke

Mapka serenza legendare Marke ¢
Mapka MarasuHa Ladenmarke
Mapxa nocpepnuka Hindlermarke ¢
Mapka ripousBoauteis Herstellermarke ¢
Mapka ToBapa Warenmarke

Mapka Toprosua Handelsmarke ¢

MapKa-KOHKypeHT Wettbewerbs-
marke ¢

mapket Supermarkt )
MapkeT camoobcmyxuBanus Selbstbe-
dienungssupermarkt (m)

mapkeTtep Vermarkter

MapkeTHHr Absatzwirtschaft o,
Marketing w, Vermarktung o, Ver-
trieb m), Vertriebwesen @
MapkeTHHr 6a3 aanueix Database-
Marketing m

MapkeTuHr 6anka Bankenmarketing m)
MapKeTHHT GaHKOBCKHX IPOALYKTOB
Marketing von Bankprodukten @
MapkeTHHT 6e3 Gloaxera Marketing
ohne Budget @

MapkeTHHT Oiar Giitermarketing )
Mmapxetusr 6penza Brandmarketing m)
MapKeTHHT B HHTepHeTe Marketing in
der Internet @

MapKeTHHT B IOJHOM 06BéMe voll-
standiges Marketing @

MapKeTHHT B peaJlbHOM BpeMEHH
Echtzeit-Marketing

MapKEeTHHT B COL[MAIBHBIX Meaua So-
cial-Media-Marketing m

MapKeTHHI B COLMAJbHBIX MELHAX
Social-Media-Marketing @
MapKeTHHT B cepe pO3HHYHOM
roproenu Einzelhandelsmarketing m
MapKeTHHT B TOProBo¥ Touke Point-
of-Sale-Marketing @

MapKeTHHT B TOUKe mpogax Point-of-
Sale-Marketing @)

MapKEeTHHI B3aHMMOOTHOIIEHHH C
k1ueHTOM Beziehungsmarketing m),
Relationship-Marketing m
MapKeTHHI BMeEIIATeNbCTBA Stormar-
keting @

MapKeTHHI AJs NpeAlpUHHUMATENEN
B2B-Marketing ), Business-to-Busi-
ness-Marketing m

MapKEeTHHT JOCTHXKeHMH Leistungs-
marketing )

MapKeTHHT 3a rpaHuueil Auslands-
marketing @), Marketing im Ausland m
MapKeTHHT 3a py6Gexom Auslands-
marketing m), Marketing im Ausland @
MapKeTHHT 3akynok Einkaufsmarke-
ting m, Kaufsmarketing m

MapKeTHHT ¥ KOHCaITHHT Marketing
und Beratung m»

MapkeTHHT ugel Idee-Marketing @)
MapKETHHT M3 YCT B ycTa Buzz-Mar-
keting @

MapKeTHHI MHBECTHUIIMOHHBIX IIPOEK-
toB Investment-Marketing
MapKETHHT MHBECTHIMOHHBIX TO-
BapoB Investitionsgiitermarketing )
MapKEeTHHI HHAWUBHAYalIbHOIO MOT-
peburens kundenindividuelles Marke-
ting @)

MapKeTHHI KOMIUIEKCHOTO KauecTBa
Marketing der totalen Qualitét @)
MapKeTHHT Majioro GusHeca Marke-
ting des Kleinunternehmens @
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MapKeTHHT

MapkeTHHT Mapku Brandmarketing @)
MapKEeTHHT MapOYHHIX TOBapoOB
Brandmarketing @

MapKEeTHUHT MeHeJXMeHT Verwal-
tungsmarketing ()

MapkeTuHT MecT Ortsmarketing @)
MapKeTHHT Ha 6ase maHHBIX Daten-
marketing o)

MapKETHHT Ha BHENIHHUX PBIHKax Au-
Benmarketing @

MapKeTHHI Ha BHYTPEHHEM pHIHKE
Inlandsmarketing @)

MapkeTHHT Ha priHke B2C B2C-Mar-
keting m), Business-to-Customer Marke-
ting

MapKeTHHT Ha priHKe B2B B2B-Mar-
keting m), Business-to-Business-Marke-
ting @)

MapKeTHHT Haj 4eproii ATL-Marke-
ting @)

MapKeTHHT HeABHXHUMOCTH Marke-
ting der Immobilien @

MapKeTHHI HEKOMMEPYECKHUX Opra-
Husanuit Nonprofit-Marketing w
MapketuHr Hum Nischenmarketing @)
MapKeTHHT HOBOTO IpoAyKTa Marke-
ting des neuen Produktes @)
MapKeTHHT OKpYKaIoIel cpeast grii-
nes Marketing @)

MapKeTHHT opraHusauuu Marketing
des Unternehmens m

MapKeTHHI, OPHUEHTHPOBAHHEIN Ha
notpeburens konsumentenorientier-
tes Marketing m

MapKeTHHT, OPHEHTHPOBAHHBIA Ha
npoayxt produktorientiertes Marke-
ting m

MapKeTHHT, OPHEHTHPOBAHHBIA Ha
phiHOK marktorientiertes Marketing @)
MapKeTHHT, OPHEHTHPOBAHHBIA Ha
crouMmocTp wertorientiertes Marke-
ting m

MapKeTHHI, OPHUEHTHPOBAHHEIN Ha
ToBap warenorientiertes Marketing @
MapKeTHHT, OCHOBaHHBIH Ha COT-
nacuu Erlaubnismarketing @), Permis-
sion-Based-Marketing

MapKEeTHHT OTHOLIEHMI1 Beziehungs-
marketing @), Relationship-Marketing m
MapKeTHHT OTHOIIEHHH C KIHEHTOM
Beziehungsmarketing @, Kunden-Be-
ziehungs-Marketing @

MapKeTHHI IepcoHana Personalmar-
keting @

MapKeTHHT 110 MOOHJIBHOMY Tele-
¢ony mobiles Telefonmarketing @),
Mobiltelefon-Marketing @)
MapkeTHHT 110 TenepoHy Telefonmar-
keting m), Telefonverkauf )
MapKeTHHI moj 4epToii BTL-Marke-
ting

MapKeTHHT nokymaTens Kiufermarke-
ting

MapKeTHHT noKynok Einkaufsmarke-
ting m), Kaufsmarketing @

MapKeTHHT NOTPeGUTENBCKUX TOBa-
pos Konsumgiitermarketing @), Marke-
ting von Verbrauchsgiitern @
MapKeTHHT IpeanpuHuMaTtens Unter-
nehmensmarketing o

MapKeTHHI mnpeanpusatus Marketing
des Unternehmens

MapKeTHHT npogasua Verkiufermar-
keting @

MapKeTHHT npogax Vertriebsmarke-
ting @)

MapKeTHHT npozaykTa Produktmarke-
ting @)

MapKETHHT IPOMBINUIEHHBIX 3aKy-
nox Unternehmensmarketing ()
MapKETHHT NPOMBINUIEHHBIX H3Je-
nuit Industriegiitermarketing @), Inve-
stitionsgiitermarketing @
MapKeTHHT NPOMBINLIEHHbIX TOBa-
pos Industriegiitermarketing @), Inve-
stitionsgiitermarketing @

MapKeTHHT cAenku Transaktionsmar-
keting m

MapKETHHT CEeJbCKOXO3SHCTBEHHEIX
npoaykros Agrarmarketing
MapketuHr cMu Marketing der Mas-
senmedien
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MapkeTHHT cHabxenus Einkaufsmar-
keting m

MapKETHHI CPeACTB IPOH3BOACTBA
Marketing des Produktionsmittels m
MapKeTHHT ctouMocTH Wert-Marke-
ting w

MapKeTHHT TOBapOB U ycayr Marke-
ting von Waren und Dienstleistungen @),
Vermarktung von Giitern und Dienst-
leistungen ¢

MapkeTuHr Toprosau Handelsmarke-
ting w

MapkeTuHr Tpioku Marketingstricks ),
Vermarktungstricks m)

MapKeTHHT yciyr Service-Marketing @),
Vermarktung von Dienstleistungen ¢
MapKeTHHT (PHHAHCOBHIX yciayr Mar-
keting von Finanzdienstleistungen m
MapxkeTHT ¢rpMe1 Marketing der Firma @
MapKeTHHT LieH Preismarketing
MapKeTHHT KOJIOTHYECKUX IPOKYK-
toB Okologisches Marketing m

MapKeTHHI-MeHemxMeHT Marke-
tingmanagement @
MapKeTHHr-MHKC Marketingmix i),
Marketing-Mix @)

MapKeTHHroBslii Marketing-
MapKeTHHIOBasg aKTHBHOCTh Marke-
tingtatigkeit ¢

MapKeTHHroBas akuusa Marketingak-
tion

MapKeTHHIOBasA acconuanus Ver-
marktungsverein m)

MapKeTHHIoBas 0a3a gaHHBIX Marke-
tingdatenbank

MapKeTHHroBas 6au3opykocTs Mar-
keting-Myopie ©

MapKeTHHIOBasA AeATEIbHOCTh Ab-
satztatigkeit ¢, Marketingaktivitét e,
Marketingtitigkeit o, Tatigkeit fiir den
Absatz der Waren ¢

MapKeTHHIroOBas equHuna Vertriebs-
einheit ¢

MapkeTHUHroBas unes Marketingidee @

MapKeTUHroBas uH(popmanus Marke-
ting-Information ¢

MapKeTHHTOBasAs MHQPACTPYKTypa
Marketing-Infrastruktur ¢, Vermark-
tungsinfrastruktur o
MapKeTHMHIroBasa KammnaHus Marke-
tingkampagne

MapKeTHHIOBasf KJIacCHPHUKALHA
ToBapoB Giiteeinteilung
MapKEeTHHIOBas KOMMyHHMKauusa Mar-
ketingkommunikation
MapKeTHHIOBas KoMnosuuus Marke-
ting-Mix m

MapKeTHHIOBasg KOHKypeHuus Ver-
marktungswettbewerb m)
MapKeTHHIOBas KoHuenuus Marke-
tingkonzept @), Vermarktungskonzept m
MapKeTHHIOBasg Kopmopauus Ver-
marktungskorporation
MapKeTHHIOBas JuTeparypa Marke-
tingliteratur (s

MapKeTHUHroBas JOrucTuka Vermark-
tungslogistik o

MapKeTHHIroBasg Mapxa Vermark-
tungsspanne (

MapKeTHHroBasa Moxeab Marketing-
modell @

MapKeTHHroBas Heynada Marketing-
Fehlschlag ()

MapKeTHHroBasa Huma Marketing-Ni-
sche

MapKeTHHroBas onepanusa Marketing-
betrieb m)

MapKeTHHIOBasA OopraHusauusa Mar-
ketinggesellschaft ¢, Vertriebsorganisation ¢
MapKeTHHI'OBas OpueHTauus Absatz-
orientierung

MapKeTHHIOBas marosorus Marke-
ting-Pathologie

MapKeTHHrOBas nojxepxka Marke-
tingunterstiitzung ¢, Vertriebsunter-
stiitzung ¢

MapKeTHHIOBas oJnuTHKa Marketing-
politik

MapKeTHHroBas IpakTuka Marketing-
praxis @
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MapKETHUHT OBBIH

MapKeTHHroBas Ipobiema Manage-
mentproblem @), Vermarktungsfrage
MapKeTHHroBas mporpamma Marke-
tingprogramm @, Vermarktungspro-
gramm ()

MapKeTHHIOBas pa3Benka Marktinter-
view @)

MapKeTHHIOBas peakuus Vermark-
tungsaktion ¢

MapKeTHHIOBas cfeika Marketingge-
schaft m, Vermarktungsgeschaft o
MapKeTHHIOBas cerMeHTanusa Marke-
tingsegmentierung
MapKeTHHIOBas ceTb Vertriebsnetz ),
Vertriebsnetzwerk @

MapKeTHHIOBasi cuTyauus Vermark-
tungssituation

MapKeTHHTOBas cayx6a Vermark-
tungsdienst m)

MapKeTHHIoBas cpesa Marketingum-
gebung ¢, Marktumfeld @), Vermark-
tungsumgebung

MapKeTHHroBas cpefa ¢pupmsol Mar-
ketingumgebung der Firma ¢
MapkeTHHroBas crparterus Marke-
tingstrategie (¢, Vermarktungsstrategie ¢
MapKETHUHIOBasA CTpaTeryus KOMIMa-
uHuu Vermarktungsstrategie des Unter-
nehmens ¢

MapKETHHIOBas CTPaTErHs MPOAYKTa
Produkt-Marktstrategie @
MapKeTHHIOBas TakTHKa Marketing-
taktik

MapKeTHHIOBas TeppuTopus Marke-
tingbereich @), Vertriebsgebiet m
MapKeTHHIOBasd TeXHHMKa Marketing-
methode

MapKeTHHroBas yciayra Marketing-
dienstleistung

MapKeTHHroBas ¢pupma Marketing-
Gesellschaft », Marketing-Unterneh-
men (), Vermarktungsunternehmen @),
Vertriebsgesellschaft ¢
MapKeTHHIoBas ¢popmysa Marketing-
formel o

MapKETHHIOBasA (PYHKIUA PEKIAMBI
Marketingfunktion der Werbung
MapKeTHHroBas 1erns Marketingziel @,
Ziel des Marketings m
MapKeTHHrOBas 3THKa Marketing-
Ethik o

MapKeTHHToBas 3(p¢PeKTHBHOCTD
Marketingeffektivitat
MapKeTHMHIOBOe areHTcTBO Marke-
tingagentur ¢, Vermarktungsagentur ,
Vertriebsagentur (9

MapKeTHHIOBOE HCCIedOoBaHMe Mar-
ketingforschung

MapKETHHIOBOE HCCJIEfOBAHHE BHEIl-
Hux peiHKOB Marketingforschung der
ausldndische Markte
MapKeTHHIOBOE HCCIeAOBaHUE PO3-
HUYHOM ceTeBoi Toproenu Einzel-
handelsaudit @

MapKETHHIOBOE MCCIEA0BAHHE PBIHKA
Marketingforschung der Mérkte
MapKeTHHIOBO€ KOHCYJIbTHPOBaHHE
Marketingberatung
MapKeTHHIOBO€ Ha3BaHHe Marketing-
Name m)

MapKeTHHIOBOe HaMeHOBaHue Mar-
keting-Name (m)

MapKeTHHroBoe Hoy-xay Marketing-
Know-how @)

MapKEeTHHTOBO€E OKpyxeHHe Marke-
tingumfeld @), Umfeld des Marketings m
MapKETHHT'OBOE OIIpelie/ieHHEe TOBapa
Marketingbezeichnung von Waren
MapKeTHHI'OBOe opyAune Marketingin-
strument m), Marketing-Werkzeug @),
Vermarktungsinstrument
MapKeTHHI'OBOe napTHEPCTBO Marke-
ting-Partnerschaft ¢, Vermarktungs-
partnerschaft ¢

MapKeTHHIOBO€ ITaHMpOBaHHe Mar-
ketingplanung @, Vermarktungsplan-
nung ¢, Vertriebsplanung
MapKeTHHIOBOe IoBeAeHHe Marke-
tingverhalten @), Vermarktungsverhalten
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MapKETHHTOBOE MO3UI[MOHUPOBAHHE
Marketingpositionierung ¢, Marktpo-
sitionierung ¢, Positionierung im
Markt ¢

MapKeTHHIOBOE IpennoxeHHe Mar-
ketingangebot @), Vermarktungsange-
bot m

MapKeTHUHITOBOE Npeanpusarue Ver-
marktungsunternehmen ()
MapKeTHHIOBOE IIPEUMyLIeCTBO Mar-
ketingvorteil )

MapKETHHIOBO€E MPOABHXKeHHe Ver-
marktungsférderung o
MapKeTHHI0Boe pemeHue Marketing-
entscheidung

MapKeTHHroBoe cobnitie Marketing-
veranstaltung (

MapKeTHHroBoe cpencrso Marketing-
medium @, Vermarktungsmedium ()
MapKeTHHIOBOE yIipaBieHue Marke-
tingfiihrung ¢, Marketingmanagement @),
Vermarktungsmanagement ()
MapkeTHHroBoe ¢uacko Marketing-
debakel m

MapKeTHHIOBBIE BO3MOXHOCTH Mar-
ketingmaoglichkeiten @
MapKeTHHIOBHle 3HaHMA Marketing-
kenntnisse ), Marketingwissen ),
Vermarktungswissen ()
MapKeTHHIOBHE U3fepxku Marke-
tingaufwendungen @), Marketingaus-
gaben (), Vermarktungsausgaben ()
MapKETHHIOBBIE HCCAeAOBaHUA Ab-
satzforschungen (y, Marketingfor-
schungen ()

MapKETHMHIOBble KpuTepHH Kriterien
des Marketings ()

MapKETHHIOBbIE [ICHXOJIOTUYECKHE
uccaegosanus psychologische Marke-
tingforschungen

MapKeTHUHIOBEIE pacxoasl Marketing-
aufwendungen ), Marketingausgaben p,
Vermarktungsausgaben )
MapKeTHHTOBble ycayru Marketing-
dienste ), Marketingdienstleistungen @,
Marketingleistungen (1), Marketingser-
vices @)

MapKeTHHTOBEe xoabl Marketings-
tricks @), Vermarktungstricks m
MapKeTHHrOBbIH anbaHc Marketingal-
lianz o

MapKeTHHIOBbIM aHanu3 Marketing-
analyse ¢

MapKETHHIOBHIH aHaJIHU3 MPOAYKTA
Produktanalyse

MapKeTUHrOBbIit ayaut Marketingau-
dit m, Marketing-Audit m
MapKeTHHTOBHH ayAuT Vermark-
tungsaudit @

MapKeTHHTOBHIHM Bompoc Manage-
mentproblem @), Vermarktungsfrage
MapKeTHHroBbIl rog Marketingjahr m)
MapKeTHHIOBBIH Auanor Marketing-
dialog m

MapKeTHHIOBHII AupekTop Marke-
ting-Direktor m), Marketingleiter m),
Vertriebsdirektor m)

MapKeTHHIOBbI JOroBop Marketing-
vertrag m), Vermarktungsvertrag m)
MapKeTHHTOBBIH HHCTPyMeHT Instru-
ment der Vermarktung @), Instrument
des Marketings m), Marketinginstru-
ment @, Vermarktungsinstrument @
MapKeTHUHroBbIi KaHan Marketingka-
nal m)

MapKEeTHHIOBHH KOMMYHMKALHOH-
Hbi Mukc Kommunikationsmix m
MapKeTHHIOBBIH KOHKypeHT Ver-
marktungskonkurrent (m
MapKeTHHIOBBIH KOHCANTUHT Marke-
tingberatung

MapKeTHHIOBBIM KOHCYJIBTaHT Mar-
ketingberater @), Marketingconsultant
MapKeTHHIOBBIM KOHTPOJUIMHT Mar-
keting-Controlling m
MapKEeTHHIOBHI KOHIepH Vermark-
tungskonzern m)

MapKETHHTOBBIN MeHeIKMeHT Mar-
ketingfithrung », Marketingmanage-
ment m), Vermarktungsmanagement ()
MapKeTHHI OB MeTon Marketing-
Methode
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MapOYHBIH

MapKeTHHIOBbIi1 MUKC Marketingmix (m),
Mischstrategie fiir die Vermarktung
MapKeTHHrOBbI onnuoH Marketing-
option

MapKeTHHIOBHIi onbiT Marketinger-
fahrung

MapkeTHHroBbii1 oT4éT Marketingbe-
richt m

MapKeTHHTOBEIi rwiaH Marketingplan (m),
Verkaufsplan @), Vermarktungsplan m)
MapKeTUHTOBHIM moaxox Marketing-
ansatz (m)

MAapKETHHIOBBIN IMoTeHuMan Vermark-
tungschancen ), Vermarktungsmog-
lichkeiten @, Vermarktungspotenzial @)
MapKeTHHIOBHIH MOTEHI[HAI Mpea-
npustua Vermarktungspotenzial des
Unternehmens

MapKeTHHIOBHI npuHnun Marke-
tingprinzip m, Vermarktungsprinzip m
MapKeTHHTOBHIM mpHopHuTeT Ver-
marktungsprioritat ¢
MapKeTUHIOBHI1 npoben Marketing-
liicke ¢, Vermarktungsliicke ¢
MapKeTHHTOBHI nporHo3 Marketing-
Prognose (9, Vermarktungsprognose (
MapKETHHTOBHI poayKT Vermark-
tungsprodukt m

MapKeTHHTOBHIE mpoekT Marketing-
projekt @

MapKeTHHrOBbIi Ipouecc Marketing-
prozess m), Vermarktungsprozess m
MapKeTHHIOBHI paspeiB Marketing-
liicke ¢, Vermarktungsliicke
MapKeTHHIOBBI pUcK Vermarktungs-
risiko @

MapKeTHHIOBHII phiyar Marketing-
Hebel @m)

MapKeTHHIOBbIH cueHapuii Marke-
tingszenario w

MapKeTHUHroBHIi1 TecT Marketingtest im)
MapKeTHHIOBbIH ypoBeHb Vermark-
tungsebene

MapKeTHHIOBHIH ycrex Marketinger-
folg wm)

MapkeTHUHroBHM Qoupg Marketing-
Fonds m

MapKeTHHIOBHI neHTp Marketing-
zentrum (), Vermarktungszentrum @
MapKeTHHIOBBIM Iuka Marketingzy-
klus (m)

MapKETHHTOBBIM 3KCIIEPUMEHT Mar-
ketingexperiment ()

MmapkeTMmeiikep Market Maker ),
Marktmacher @

MapkupoBaHue Bezeichnung o,
Etikettierung o

MapkupoBats auszeichnen, marken,
markieren, punzen, stempeln
MapkupoBKa Auszeichnung o,
Beschriftung », Markierung
MapKUpOBKa A71s norpeburens Kenn-
zeichnung fiir Verbraucher
MapkupoBKa m3zenauii Produktenbe-
zeichnung ¢, Produktenmarkierung ¢
MapKUpOBKa KauecTBa ToBapa Kenn-
zeichnung der Qualitat o
MapKHpOBKa ToBapa Kennzeichnung
von Waren ¢, Ladungsbezeichnung e,
Warenbezeichnung ¢, Warenkenn-
zeichnung ¢

MapKUpOBKa ymakoBok Kennzeichen
der Packstiicke ), Kennzeichnung der
Verpackungen ¢

MapouHslil Marken-

MapouHas ceMbs Markenfamilie ¢
MapouHas cTpaTerus Brand-Strategie o,
Markenstrategie

MapouHoe usgenne Markenerzeugnis ),
Markenprodukt m

MapouHoe HasBaHHe Markenname (m)
Mapo4HOe HauMeHoBaHWe Markenname m)
Mapo4HoOe mnepexaodeHue Marken-
wechsel @m)

MapouHoe nupatctBo Markenpiraterie ¢
MapouHBbIii accopTuMeHT Markensor-
timent @)

Mapo4HbIH MoKyateas Markenkiufer i)
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MapouHBIi mpoAykT Markenartikel (),
Markenerzeugnis ), Markenprodukt m
Mapo4HbIH ToBap Markenware
MapouHhbIi Apabik Markenetikett @),
Markenzeichen

Macca Masse ¢

MaccoBbIEt Massen-

MaccoBas rasera allgemeine Zeit-
schrift ¢

MaccoBas 3akynka GroBeinkauf m),
Massenkauf m)

MaccoBasi KaMraHusA massive Kampagne ¢
MaccoBasg KOMMYHHKalusa Massen-
kommunikation ¢

MaccoBas mokynka GroBeinkauf m),
Massenkauf (m)

MaccoBas npecca Publikumspresse ¢
MaccoBas mpogaxa Massenabsatz m),
Massenverkauf m

MaccoBas pacchiika Massenversand (m)
MaccoBas pekiaMa Massenwerbung o
MaccoBoe notpebnenue Massenkon-
sum (m), Massenverbrauch (m
MaccoBoe npeyioxeHre Masseangebot i)
MaccoBoe IIPOU3BOACTBO Massener-
zeugung ¢, Massenfabrikation ¢, Mas-
senfertigung ¢, Massenproduktion @
MaccoBble ycayru Verbraucherdienste g,
Verbraucherdienstleistungen ()
MaccoBblit knueHT Massenkunde (m)
MaccOoBbli MapKeTHHT Massenmarke-
ting

MaccoBbli moydarens Abnehmer gro-
Ber Mengen m), GroBabnehmer m),
Massengutkiufer m)

MaccoBsIl notpebuTtens Abnehmer
groBer Mengen (), GroBabnehmer m),
Massengutkiufer m)

MaccoBHIiT TpoAyKT Massenartikel m),
Massenkonsumprodukt @), Massenpro-
dukt @

MaccoBblil priHOK Massenmarkt m)
MaccoBblit cObiT Massenabsatz m)
MaccoBbii cipoc Massenbedarf m)
MaccoBsIit ToBap Massenartikel (m)

MacTep Master-
Mactep ¢ppanmusa Masterfranchise

Macmrrab GroBe o, MabBstab ), Skala o
Macmrab goxoxoB Einkommenskala ¢
MacmTab 3HakoMcTBa Vertrautheits-
skala o
macmTab umumxa Bildskala o
MacmTab npoxax Umsatzvolumen ),
Verkaufsumfang i), Verkaufsvolumen
Mmacmtab npoussogcrsa Produktions-
maBstab ), Produktionsskala @, Pro-
duktionsumfang m)

MacmTab crpoca M MpejNIOXeHUA
Angebot und Nachfrageskala ¢
macmTab croumocTu Werteskala ¢
MacmTab meH PreismaBstab ), Preis-
skala , Preisspanne ¢, Preisstaffel o

MaTeMaTIfI‘{eCKI/II:I mathematisch
MaTeMaTH4ecKas gemorpadus mathe-
matische Demografie (1
MaTeMaTH4YecKas 3KOHOMHKa mathe-
matische Okonomie
MaTeMaTHYeCKM aHaniu3 mathemati-
sche Analyse (¢

MmaTtepuan Material )

MaTepHalsl AJasf Mep4YeHAai3uHra
Merchandise-Materialien ¢

MaTepuanoémkocTs Materialau-

fwand

MaTepHanbHblit Material-
MaTepuanbHas Gyxrantepus Material-
buchfithrung ¢, Materialbuchhaltung ¢,
Materialrechnung ¢

MaTepHalbHas crenuduKamus Mate-
rialliste

MaTepuanbHOe 6IarococTosHMe ma-
terieller Wohlstand (m)
MaTepUalbHOE CYETOBOACTBO Mate-
rialbuchfithrung ¢, Materialbuchhaltung ¢,
Materialrechnung o

MaTepHanbHble Oiara materielle Gi-
ter (py, Sachgiiter ()

MaTepHaNbHBIE 3aI1aChl Materialvorrite )
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MeJMaKaTeropus

MaTepHalbHBle CTHMYIH materielle
Anreize @y

MaTepHalbHbBIE LIeHHOCTH materielle
Giter (py, Sachgiiter ()

MaTepHHCKHE Mutter-
MaTepuHCKasa KoMmaHua Dachgesell-
schaft ¢, Mantelgesellschaft ¢, Mutter-
firma ¢, Muttergesellschaft ¢, Mutter-
unternehmen @), Obergesellschaft o,
Stammbhaus @

MaTepHHCKas MapKa Stammmarke ¢

MaTtepuHCcKasa ¢upma Dachgesell-
schaft ¢, Mantelgesellschaft ¢, Mutter-
firma ¢, Muttergesellschaft ¢, Mutter-
unternehmen @), Obergesellschaft ¢,
Stammbhaus @

MaTepuHCKoe obmectBo Dachgesell-
schaft ¢, Mantelgesellschaft ¢, Mutter-
gesellschaft », Obergesellschaft ¢

MaTEpMHCKOE Ipeanpusarve Mutter-
firma ¢, Mutterunternehmen ),
Stammbhaus @

matpuna Gesenk w, Matrix o
matpuna AHcodda Ansoff-Matrix ¢,
Produkt-Markt-Matrix
MaTpuna aprymeHranuu Uberzeu-
gungsmatrix
matpuna AKT BCG-Matrix ¢
MaTpHLa BO3MOXHOCTei Substitutions-
matrix
Mmarpuna I'ecce Hesse-Matrix
MaTpHuIa AaHHBIX Datamatrix ¢
Marpuna urpst Spielmatrix o
MaTpuIa usaepxek Kostenmatrix ¢
MaTpuIa KomneTeHnui Kompetenz-
matrix
Marpuua Koppeaauuu Korrelations-
matrix
MaTpHIla MeXOTpacieBoro GamaHca
Input-Output-Matrix @

Matpuna Mob Input-Output-Matrix ¢
MaTpuna miaréxeit Auszahlungsma-
trix o
MaTpHIa MPOAYKT-prHOK Produkt-
Markt-Matrix @

MaTpula «pocT-foas» BCG-Matrix o),
Boston-Consulting-Matrix @
MaTpuua yrpo3 Gefahrenmatrix o

MaTpHU4HbIF Matrix-

MaTpHyHas Mogenb Matrix-Modell m)
MaTpHYHasg MOJieNb yrpaBaeHusa Ma-
trixmanagementmodell m
MaTpHYHas opraHu3anusa Matrixorga-
nisation

MaTpHYHas CTPYKTypa MEHE)KMEHTA
Matrixmanagement @)

MaTpHU4YHas CTPYKTYypa IpeaIpUATHUS
Matrixstruktur des Unternehmens
MaTpHUYHasA CTPYKTypa YNpaBIeHHSA
Matrixmanagement @)

MaTpHUYHOE yIpaBieHHe Matrixmana-
gement ), Matrixverwaltung
MaTpHYHBIH aHa1u3 Matrixanalyse ¢
MaTpHUYHBIF MeHeIKMeHT Matrixma-
nagement @, Matrixverwaltung o
MaTpHUYHBIF cOCTaB M3fenusa Matrix-
stiickliste ¢

mamuHa Maschine o
MebenbHBE Mobel-

MmebenbHbii1 Marasun Mobelgeschaft m)
MeraMapKeTHHIOBBIM Megamar-
keting-

MeraMapKeTHHIOBBIH MOAXOA Mega-
marketingansatz (m)

mexua Medien oy

Menua anHanus Medienanalyse ),
Werbetrigeranalyse ¢

Mepua 6yTuk Medienboutique o
Meaua MapkeTuHr Medienvermark-
tung o

Meauna-aHanutuk Medienanalytiker m)
Mmeaua-61o0mxer Media-Budget
Menuancciaenoanus Medienfor-
schungen ¢
Meaua-uccaegosanus Medien-
forschungen @

Mmepuakareropusa Medienklasse o
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meaua-kut Medienpaket w)
Menua-meHemxMeHT Medienma-
nagement », Medienverwaltung e

MeAHna-MOHUTOpHHT Medienbe-
obachtung », Medientiberwa-
chung o

MmeauaHa Mittellinie
Mmeauaruian Mediaplan
Meauamiaiep Mediaplanner
Meauamanuposanue Medienpla-
nung

Meaua-crnenuanuct Spezialist fir
Medien )

MmenuitHei Medien-

MenuitHasa Ge3omacHocTs Sicherheit
der Medien

MepuiiHas rpynma Mediengruppe o
MezauitHaa uHpopmauusa Medienin-
formation ¢

MeauitHaa Kamnauus Medienkampagne ¢
MeauitHas KoMMyHHuKanusa Medien-
kommunikation ¢

MeauitHaa Komnauusa Medienunter-
nehmen m

MepuiiHaa KommneTeHuus Medien-
kompetenz

MeauiiHas Kyabtypa Medienkultur ¢
MeauitHaa augHocTs Medienperson-
lichkeit

MepuiiHas pexiama Medienwerbung o
MmeauitHaa cetb Mediennetzwerk
MeauitHas cwia Medienmacht ¢
MmepuitHas cpefa Medienumfeld m),
Medienumgebung ¢

MexuiiHasa croumocTb Medienwert ()
MeznuiiHas crpaterus Medienstrategie o
MeauiiHaa cdepa Medienbereich (m),
Mediensphire @

MenuitHasa Taktuka Medientaktik o
MeauiiHas TexHosorus Medientech-
nologie

MeauitHas ¢pupma Medienunterneh-
men ()

MeauitHasa sddexruBHOCcTs Medien-
wirksamkeit

MezuitHoe areHTcTBO Mediaagentur ¢,
Medienagentur ¢

MepuiiHoe BpeMsa Medienzeit ¢
MenuiiHoe obmectBo Mediengesell-
schaft o

MeauiiHOe IIaHHMpoBaHHMe Medien-
planung o

MenuitHoe mpaBo Mediengesetz @),
Medienrecht m

MenuiiHOe mpou3BoacTBo Medien-
produktion

MeauiiHOe mpocTpaHcTBOo Medien-
raum (m

MezuitHoe cobrrTre Medienereignis ),
Medienveranstaltung

MepuFiHble uccaenoBanus Medienfor-
schungen ()

MeznuiiHble mapameTpbl Medienpara-
meter ()

MeznuiiHble MpUBBIYKH Medienge-
wohnheiten n

Mmeauiinsie ycayru Mediendienste @
MmeauitHe 6usHec Mediengeschiaft m)
MmepuitHbil 6prud Mediabesprechung
MmeauitHe Gopxet Media-Budget @
MezuiiHbi rpaduk Medienplan m
MeauiHEE Au3aiin Mediendesign m
MeauiiHbi foM Medienhaus @
menuitHbi umumxk mediales Bild w
MeIUiTHBIH KoHrIoMepaT Medien-
konglomerat ()

MeAuiHBIA naHAmadT Medienland-
schaft o

MeauiHbBIA MapkeTuHr mediale Ver-
marktung ¢, Medien-Marketing m),
Medienvermarktung

MeAUIHBIN MeHHCTpUM Mainstream-
Medien @1

MeAuMHBINA MeHemkep Medienmana-
ger (m)

MeauiHe wiaH Mediaplan m)
MeauiHbi nopran Medienportal @)
MeauiiHbH npoekt Medienprojekt
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MEXAYHapOAHBIN

MenuiiHbE peiHOK Medienmarkt m)
MeauitHEH xoaauHr Medienholding o
meauiHeE myM Medienrummel m)
MmenuiiHbi 3¢ gert Medieneffekt m)

MeaunuHa Medizin
MexunMHa TpyAa Arbeitsmedizin ¢

MeauuuHckui medizinisch
MEAMIHUHCKaA JOKyMeHTanus arztli-
che Dokumentation ¢, medizinische
Dokumentation @

MeaunuHckue ycrayru Gesundheits-
dienste @

MeAHULMHCKUIN npoAyKT medizini-
sches Produkt @

MeIJIeHHBIH langsam

MeJUleHHas Kapbepa langsame Karriere ¢
MeZAJIeHHOe MOHMXEHHE LeHH lang-
same Preisreduktion ¢, langsame Preis-
senkung

MEVIEHHOE CHIJKEHHeE LieHHl langsa-
me Preisreduktion o, langsame Preis-
senkung ¢

MeXBpeMeHHBIH intertemporal
MEXBpEMEHHaA 1EHOBasA JUCKPHUMH-
Hanus intertemporale Preisdiskrimi-
nierung

MeXTPYIIOBHIH gruppeniibergrei-
fend

MEXTPYIINOBast KOMMYHHUKALIHA grup-
peniibergreifende Kommunikation

MeXAYHapOAHBIA international
MexayHaponHasd acconuanus roc-
TuHun Internationale Hotelassoziation ¢
MEXAyHapOoJHas BEICTaBKa internatio-
nale Ausstellung o
MeXAyHapOAHas KIacCH(pHUKaIusA
IIPOMBILIIEHHHIX 06pa3noB Interna-
tionale Klassifikation fiir gewerbliche
Muster ¢
MexayHapoaHas KiacCHpHUKaLUA
TOBapoB U ycayr Internationale Klas-
sifikation von Waren und Dienstleis-
tungen

MeXAyHapOAHAas KOMMYHHKaIus in-
ternationale Kommunikation ¢
MeXAyHapOAHasA KOMIIaHHA interna-
tionales Unternehmen @)
MEXAyHApOAHas KOHKYpPEHTOCIIO-
cobHoCTh internationale Wettbe-
werbsfahigkeit ¢

MeXAyHapoAHas KOHKypeHLus inter-
nationale Konkurrenz ¢, internationa-
ler Wettbewerb @)

MeXAyHapOAHasA KOHBIOHKTypa inter-
nationale Konjunktur ¢
MeXIyHapoAHas Koomepanus inter-
nationale Kooperation ¢, internationale
Zusammenarbeit

MeXAyHapoAHas KopIopaius inter-
nationale Korporation ¢, multinationale
Korporation ¢, multinationales Unter-
nehmen m

MeXIyHapoAHas HopMa internationale
Norm @

MexayHaponHas opraHusanus Kode
Internationale Kaffeeorganisation ¢
MeXIyHapOoAHas MPOMBINLIEHHASA
Kraccuuranmsa internationale Wirt-
schaftszweigsystematik
MeXAyHAapOAHAs IPOMBILLIEHHASA KO-
omepauus internationale industrielle
Kooperation ¢

MEXAyHapOoJHasA peKaaMa internatio-
nale Werbung

MexayHaponHas peKiIaMHas acco-
nuanua Internationale Werbegesell-
schaft ¢

MexayHaponHas CTaHAApTHAs TOp-
rosas kiaccuguxanusa Internationa-
les Warenverzeichnis m
MeXAyHapoAHas CTATHCTHKA LieH in-
ternationale Preisstatistik ¢
MexayHapoaHas TOproBas OpraHu-
sanm Internationale Handelsorganisa-
tion o

MeXAyHapoZAHasA TOProBas IPaKTHKa
internationale Handelspraxis ¢
MEXIyHapOAHas TOprosji internatio-
naler Handel (), Welthandel @)
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MexnyHaponHas ¢enepauus Top-
rornu Internationaler Handelsverband i
MeXAyHapoAHas (ppaHImH3a interna-
tionale Franchise o

MeXAyHapOoAHas IeHa internationaler
Preis )

MEXIyHapOaHad spMapKa internatio-
nale Messe @

MeXAYHapOAHOE KOMMEPYECKOE
npaso internationales Handelrecht @
MeXAyHapOaHOe 0ObeANHEHHE NIPEX-
npuATHI internationale Fusion ¢
MEXAYHapOAHOE peAnpuiaTue inter-
nationales Unternehmen @
MeXIyHapoJHOe TOProBoe IMpaBoO
internationales Handelrecht @
MeXAyHapOAHBIE CTaHAAPTH OyXxrai-
TepuM internationale Rechnungsle-
gungsgrundsitze (), internationale
Rechnungslegungsstandards ()
MeXAyHapoAHble TOPTH internationale
Versteigerung

MeXAyHAPOAHBIM ayKUHUOH interna-
tionale Auktion

MEeXAYHapORHEIN KIMEHT internatio-
naler Kunde ()

MEXAYHapPOAHBIH KOJAEKC peKIaMBI
internationaler Kodex fiir die Werbe-
praxis m)

MeXAYHApOIHBIH KOAEKC Tpyaa inter-
nationales Arbeitsgesetzbuch m
MeXAyHapOAHbIH KOHKYPEHT interna-
tionaler Konkurrent m, internationa-
ler Wettbewerber m)
MeXAyHAPOAHBIM KOHILEPH interna-
tionaler Konzern m
MEXAYHAPOAHBIHM MapKEeTHHT interna-
tionales Marketing
MeXAyHapoAHbIi obopor internatio-
naler Umsatz m)

MEXAYHApORHEIN IaTeHT internatio-
nales Patent @

MexayHapoAXHHIH COI03 OXpPaHBHI
IPUPOAH U NMPUPOIHEIX PECYPCOB
Internationale Union fiir die Erhaltung
der Natur und der natiirlichen Hilfs-
quellen

MeXAyHapOAHBIH crpoc internationale
Nachfrage

MEXIYHapOAHBIH CTaHAApT ayAHMTa
internationaler Priifungsstandard m)
MEXAyHAPOHBIA CTAHAAPT KA4€CTBA
internationaler Qualititsstandard
MeXIYHapORHEIN TOBApHBIH 3HAK in-
ternationale Marke
MEXIAYHAPOLHBIH TOProBHI 0600pPOT
AuBenhandelsumsatz m
MeX3aBOACKHUI betriebsiibergrei-
fend

MeX3aBOACKas Koolepauus betriebs-
iibergreifende Kooperation ¢
MexXKyasTypHbii interkulturell
MEXKyJbTypHOE UCCIeNOBaHuUeE inter-
kulturelle Forschung o
MeXKynbTypHOe obyuenue interkul-
turelle Ausbildung @, interkulturelles
Training m)

MEXKYJAbTypHOE yIpaBieHHe inter-
kulturelle Fithrung o, interkulturelle
Verwaltung ¢, interkulturelles Mana-
gement @)

MEXKYJIbTYPHBEIH MEHEKMEHT inter-
kulturelle Fithrung ¢, interkulturelle
Verwaltung ¢, interkulturelles Mana-
gement @)

MexoTpaciaeBoi intersektoral,
sektoriibergreifend
MeXoTpacieBas KOHKypeHuus Filial-
wettbewerb m), interindustrieller Wett-
bewerb (m)

MEXOTpacjeBasg Koomnepauus inter-
sektorale Kooperation , sektoriiber-
greifende Kooperation ¢
MeXOTpacieBas KOOpAMHaLHsA sek-
toriibergreifende Koordination ¢, sek-
toriibergreifende Koordinierung
Me303KOHOMHMKa Mesodkonomie ¢
menxui klein

Menkas kommnanus Kleinbetrieb (m),
kleine Firma ¢, kleines Unternehmen (),
Kleinunternehmen m
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MeJiKas po3Hu4Has Toprosis kleinfla-
chiger Einzelhandel @)

menkas toprosius kleiner Handel @),
Kleinhandel @)

Meikas ¢pupma kleines Unternehmen )
menxuit akiuoHep Kleinaktiondr m
menkuii 6usnec Kleinunternehmen @)
menku# kynen Kleinhdndler m
Menkuii nokymnarens Kleinkunde m
Mekwit motpebutens Kleinabnehmer )
Menkuii npeanpuHuMarens Kleinun-
ternehmer m

Menkuil npoussoputens kleiner Her-
steller m)

MenKuil pexnamozatens kleiner Wer-
ber m)

Menkuit Toproser Kleinhdndler m)
Mmenkoe npeanpusrue Kleinbetrieb m),
kleine Firma ¢, kleines Unternehmen (),
Kleinunternehmen @
MenkoToBapHsIi klein
MeJIKOTOBapHOE pou3BoAcTBo kleine
Produktion

menounn# kleinlich

MenouHas Toproens kleiner Handel (),
Kleinhandel @)

MEMOpaHAYM Memorandum (n)
meHemxep Fithrer m, Leiter ),
Manager )

MEHeJXep IPYIIE TOPrOBEIX MapOK
Group-Brand-Manager (m)

MeHeAXep JIMHHMM NPOAYKTOB Pro-
duct-Line-Manager (m)

MeHemxep Mapku Markenmanager (m
MeHezxep oTAena 3akynok Einkaufs-
leiter (m)

MeHe/Kep OTAea Kaapos Personallei-
ter m

MEHEeIXep OTAena JOrucTHuKU Logi-
stikmanager m)

MeHe[Kep OTAela MapKeTHHra Mar-
ketingleiter m), Marketingmanager (m),
Vertriebsleiter m)

MeHeAXKep OTAena ObCayxHUBaHHA
xiuenros Leiter der Kundendienstab-
teilung m)

MeHezxep oTAena mpopax Verkaufs-
leiter m), Verkaufsmanager m), Ver-
triebsleiter @), Vertriebsmanager m)
MeHemXep OTAena pexaams Werbe-
chef (m)

MeHexXep OTAena cHaOxeHus Ein-
kaufsleiter m

MeHeaxep mo aHanu3aM Leiter der
Analyse (m)

MeHexxep mo 6ase maHHbix Daten-
bank-Manager m)

MeHemxep mo au3aiiHy Konstrukti-
onsleiter (m)

MeHeAXep [0 MHBECTHULUAM Invest-
mentmanager (m)

MeHeIKep MO MHHOBalMaM Innova-
tionsmanager (m

MeHemxep 110 Kaapam Personalchef m),
Personalleiter (m)

MeHeIKep MO KIIOYEBbIM KIMEHTaM
Key-Account-Manager (m)

MeHe[Kep 1o noructuke Logistikma-
nager (m

MeHeZKXep 0 MapKETHHI'OBOM KOM-
MyHuKauuu Marketing-Kommunika-
tionsmanager (m)

MeHeXep 0 MapKeTuHry Marke-
tingleiter m), Marketingmanager (m),
Vertriebsleiter m)

MEHEKEP II0 HOBBIM NPOAyKTaMm Lei-
ter des Neuproduktabteilung )
MeHeIKep 110 06CITyKUBAHHIO KIHEHTA
Kundenbetreuer @), Kundenmanager m
MeHeIXep 1o mepcoHany Leiter der
Personalabteilung ), Personalleiter ),
Personalmanager (m

MeHemxep 110 muapy Leiter der Public
Relations-Abteilung (), Public-Relati-
ons-Manager (m)

MeHexxep 1o npogaxam Verkaufslei-
ter ), Vertriebsleiter om
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MeHeJKep 10 IPOU3BOACTBY Betriebs-

leiter m), Fertigungsleiter ), Herstel-

lungsleiter (), Produktionsmanager (m)

MeHemXep no pa3utuio Geschifts-

entwicklungsmanager m

MeHeAXep IO pa3BUTHIO OH3Heca

Marktentwicklungsmanager m)

MeHezpKep 1o pexiaMe Werbemanager m

MeHemxep 1o peiHKY Marktmanager im)

MEHeJ/)Kep IO PhIHOYHBIM HCCIEA0-

BanuaM Leiter der Marktforschung m)

MeHeAXep MO CBA3AM ¢ obmect-

BEHHOCThIO Leiter

der Offentlichkeitsarbeit ()

MeHeIKep mporpammsl Programmlei-

ter m), Programm-Manager ), Projekt-

manager (m)

MeHemxep npoxykra Produktleiter i),

Produktmanager m)

MeHemxep npoekTa Projektleiter m)

MeHeJ)Kep pOU3BOAcTBa Betriebslei-

ter m), Fertigungsleiter m), Herstel-

lungsleiter m), Produktionsleiter m),

Produktionsmanager (m)

MeHemxep pocta Growth-Manager )
MeHemxepuaM Managerialismus i
MeHezxepckui Fithrungs-, Mana-
ger-

MeHeaxepcKas Kapbepa Fiilhrungskar-

riere (9, Managerkarriere (

MeHenKepcKad KomaHaa Fithrungs-

crew 0, Fiithrungsmannschaft ¢, Fih-

rungsteam @), Leitungsteam @

MEHEIKEPCKUIH Ay AUT Fijhrungsaudit )

MeHeaxepckuii Kowtektus Fithrungs-

crew 0, Fiithrungsmannschaft ¢, Fih-

rungsteam @), Leitungsteam )

MeHeI)KepCKHI KOHTpaKT Manage-

mentkontrakt (m)

MeHEeIXEePCKUH KOy4uHr Manager-

Coaching m

MeHeIKepCKUil MapkeTHHr Verwal-

tungsmarketing ()

MeHeaxepckoe oOyyeHmue Manage-

mentschulung o

MeHeaxMeHT Fihrung v, Ge-
schaftsfihrung v, Geschiftslei-
tung », Management w), Unterneh-
mensfiithrung o

MeHeXxXMeHT Gait-uH Management
Buy-In m, Management durch Uber-
nahme @, Ubernahme durch fremdes
Management 9, Verwaltung durch
Ubernahme

MeHe[KMeHT busHec npoueccos Ge-
schiftsprozessmanagement m), Ge-
schiftsprozessverwaltung
MeHemxMmeHT 6penna Markenfithrung o,
Markenmanagement @), Markensteue-
rung

MeHemxMeHT Gyxranrep Bilanzbuch-
halter m)

MEHEe[)KMEHT BpeMeHH Management
der Zeit @), Zeitfiihrung ¢, Zeitmana-
gement @, Zeitplanung ¢
MEeHEXMEHT BEICIIETO YPOBHS obere
Fithrungsebene ¢

MEHEIXMEHT AEHEXHBIX MOTOKOB
Cashflow-Management @), Cashflow-
verwaltung @

MEHEXMEHT JJeHEXHBIX CpefCTs Bar-
mittelmanagement @, Barmittelver-
waltung ¢, Verwaltung der Barmittel (o
MeHemXMeHT auddepeHuanuu Di-
versititsmanagement @), Diversity-
Management @

MeHexMeHT 3afad Aufgabenmanage-
ment @), Aufgabenverwaltung o
MEeHEeHKMEHT 3aJ0JKEHHOCTEMH
Schuldenverwaltung

MeHeXKMEHT 3aKa30B Auftragsmanage-
ment m), Bestellfithrung ¢, Bestellmana-
gement @), Management der Bestellun-
gen @), Verwaltung der Bestellungen ¢
MeHeIXMeHT 3aKymok Ankaufsmana-
gement ), Einkaufsfithrung o, Ein-
kaufsmanagement @), Einkaufsverwal-
tung ¢, Fithrung des Einkaufs ¢, Mana-
gement des Einkaufs m), Verwaltung der
Einkdufe ¢, Verwaltung des Einkaufs i



