Ablieferungsschein

A

a priori anpropu
ab co

ab Lagerhaus verkaufen @ npogats co
cKJIaza

Abberufung » annynuposanue,
OTMeHa

abbestellen orsesars
Abbestellung yaunynuposanue
3aKa3a, OTMEHa 3aKa3a
ABC-Methode » ABC-meroz,
METOJl «3H-OU-CU»
Abdeckung » noxperrue

Abdeckung des Marktes 90151 B poIrKe,
yYacTHe B PHIHKE

Abfalle ;) orxomsr
Abfallprodukt . io604msi1 npo-
IYKT

abfinden yunosnersopsaTs
abflachend samennennbiin
abflachende Konjunkturdynamik ¢
ITageHue KOH'I)IOHKTYPI)I

abflauende Nachfrage (3amennennsiin
cnpoc

Abfolge »ouepénrocts, mopsmox
Abgabe ¢s3Hoc, oruiara, nonvmina,
cbop 2. obnoxeHue

Abganger ) sbiryckHuk
abgeknickt nomambrit

abgeknickte Nachfragekurve ¢ momanas
KpPHBad CIIpoca

abgeleitet npoussoambrit
abgeleitete Nachfrage ¢ npoussonHbiit
crpoc

abgeleiteter Bedarf (m nponssoaHsiit
crpoc

abgemacht porosopénnsiit
abgemachter Preis (m norosopénHas
LIeHa, JOTOBOPHas LIeHa, yCIOBHAA LIeHa,
YyCTaHOBJICHHAA LIicHA

abgepackt dacosannsiit
abgepackte Ware ¢ ToBap B ynaxoske,
(acoBaHHBIH TOBap

abgesperrt saxpoiroiit
abgezinst puckonruposanmbit
abgezinste Kosten () quckoHTHpOBaH-
HbIE U3/IEPKKU

abgezinster Gewinn (m) 11CKOHTHPO-
BaHHAs [IPUOBUIb, JUCKOHTHPOBAHHBI
IOXOT

Abgrenzung o pasrpanuuenue

Abgrenzung der Mirkte (9 pasrpanu-
YEHHEC PBIHKOB

abhangig sasucumbiit
abhingige Nachfrage » sasucumeiin
cnpoc

Abhangigkeit » sasucumocrs,
[IOAYUHEHHOICTh
AbholgroBmarkt . ksm sug
K9pH

Abkommen @ gorosopéHuoCTS,
COTJIALlIeHHEe

Abkommen iiber Handelsbeschrin-
kungen (n) COTJIALIEHHUE 10 OTrpaHH4YE-
HHIO TOPTOBIH

Abkommen iiber Marktaufteilung
coryiameHHe O paszesce pbIHKa
ablehnen orseprars, otkioHATH
Ablehnung » orkas
Ablenkungsfrage « 6ydepriit
BOIIPOC

abliefern nocrasuts
Ablieferung ¢ nocraska
Ablieferungsschein ., noxaza-
TEBCTBO MTOCTABKU



Abloésung

Ablésung ¢ Beikyn, noramenue
Ablésung einer Schuld » annynupo-
BaHHUe JIOJITa

Ablésungsanleihe » xonsep-
CHOHHBIN 32€M

Abmachung » koopaunanus,
COIJIaCOBaHHUE

Abnahme ¢ xyms, nokynka 2.
npuém, npuémka 3. mnaieHwue,
CHMXEHHE

Abnahme der Arbeiten ¢ ipuém pabor,
npuémka paboT

Abnahme der Preise ¢ nanenue nen,
CHUIKEHME LIeH

Abnahme der Produktion ¢ npous-
BOJCTBEHHAs TPUEMKA, TIPOH3BOACT-
BEHHBIN NIPHEM

Abnahme der Ware ¢ npuém ToBapa,
NIpHEMKa TOBapa

Abnahme von Arbeiten  npuém
pabot, npréMka paboT
Abnahmeanforderungen )
npHuéMOYHBIe TPeOOBAHMSA
Abnahmepriifung ¢ akuenra-
LIUOHHBIA TECT
Abnahmeverhalten »norpe6u-
TeJbCKOE MOBEAECHHE

abnehmen nonyunrs, npusaATs
2. crmabern

abnehmend orpunarensubiit
abnehmende Skalenertrige @) orpuua-
TesbHble 3 QeKTh MaciTaba
Abnehmer . saxazuux, xmenr,
TIOKYTIATEJTb, TIOTPeOHTE]Ih, IPUEMIIHK
Abnehmer der Giiter (mnosy4aresns 6ar
Abnehmer der Produktion (m nomyya-
Teab MPOAYKLHH, TOTPeOUTENb TIPO-
AYKIHH

Abnehmer grofer Mengen (m) macco-
BBIH IIOJy4YaTesb, MACCOBBIM IIOTpe-
Guresnb

Abnehmergruppe ¢ rpymma no-
KyTIaTe/ien
abnormal anomanbnbiit
abnormale Rentabilitit ¢ upessbraaii-
Has JOXOJHOCTh
Abnutzung » uspacxogosanue,
pacxozn
Abonnementzeitung »noamric-
Has rasera
Abonnentenanalyse ¢ ananus
abOHEHTOB
Abonnentenfernsehen . a6o-
HEHTCKOE TeJIeBHUIEeHHE
abonniert noxnucHsiit
abonnierte Zeitung ¢ noamucHas rasera
Abordnung ¢ neneranus
Above-the-Line-Werbung »
ATL-pexmama
Abpacken () ynakoska
Abpacken von Waren ) acoBka ToBapos
Ab-Preis ) n1oxo-nena, mena
JIOKO
Abrechnung o ucuncnenue,
MOACYET, pacyéT
Abrechnungsbogen i kanbxyos-
L[HOHHAsA KapTa, KaJIbKY/IALHOH-
HBIH JIUCT
Abrechnungsdatum ) gara
pacuéra
Abrechnungseinheit »kanexy-
JSILMOHHAS eAUHHULIA
Abrechnungssaldo . xmipun-
TOBOE CATbIO
Abrechnungssystem ) xmu-
PHHIOBas CHCTeMa
Abrechnungstag . nara pacuéra
Abrechnungsverkehr . xnu-
PUHTOBas CleJKa, KINPUHIOBas
cucTeMa



Absatzkanal

Abrede  orxa3

Abrufzeitplan wrpadux gonro-
CPOYHBIX IOCTABOK

Absacken (» ynakoska B Memku
Absatz (. cobir

Absatz der Produktion (m) c6piT mpo-
IOYKIHH

Absatzabteilung s oraen cobita
Absatzagent . arenr no npo-
JaXKe, areHT 10 [IPOJaKe TOBAPOB,
areHT I10 COBITY, COBITOBOM areHT
Absatzanalyse pananis Bosmosx-
HOCTel cOBITa, aHAIU3 IPONAKH,
aHaM3 CcOBITA
Absatzanalytiker . ananurux
PBIHKOB COBITA

Absatzanteil ) xBota c6riTa,
[IPOJAKHAS KBOTA
Absatzausweitung ¢ ysenuue-
HHe NPOJAKH, YBelTHIeHHe CObITa
Absatzberater (. koucyabrant
[0 MapKeTHUHTY
Absatzbereich . cdepa cObira
Absatzbremse ¢ npuocranos-
JleHHe COBITa, TOPMOXKEHHE COBITA
Absatzbiiro . oduc no npomaxam,
oduc mpopax
Absatzchancen ) norenmnuan
[IPOJAXK, [TOTEHIHAT COBbITA
Absatzdaten ;) garmsie o cOprTe
Absatzdiagramm « rpadux
PO

Absatzeinbruch (. peskoe naze-
HYe TIPOJAXKH, Pe3KOe NajieHHe CObITa
Absatzerwartungen ) oxu-
JaeMasi BeMYHHA TPOZAK, OKHzIae-
MBI OOBEM [TPOJAK, TPEIIoNarae-
Mast BeJIMUMHA [IPOJIAK, IIPEAIIONa-
raeMslfi 0OBEM MPOJAK

Absatzerweiterung »pactmpe-
HHe pbIHKa cObITa

absatzfahig xonxuii, xonosoit
absatzfihige Ware (¢ xoxxuii Tosap, xo-
ZIOBOH TOBap

Absatzforderung » nponsuxe-
HHeE [TPOJIAXK, IPOJBHKEHHE CObITA,
HPOMOYLIH COBITA, TPOMOLIHS
IPOZAXKH, CEMI3-IIPOMOYIIH, CTH-
MYJIHPOBaHHE IPOAAXK, CIMI3-
TIPOMOYIIIH
Absatzférderungsplan ¢ man
[IPOJBIIKEHHS, TUTAH TIPOMOLIHH
Absatzforderungspolitik »
IPOMO-TIOTUTHKA
Absatzférderungsprogramm
m MpOrpaMMa MHPOJBHKEHUSA
PO, MPOTPaMMa COACHCTBHSA
cOBITY, IPOTpaMMa CTUMY/IHPOBa-
HUs COBITA

Absatzforschung o uzyuenne
PBIHKa COBITA, H3ydeHHe CObITA, HC-
CIeJOBaHHE PBIHKA COBITA, HCCIle-
noBaHHe cOBITA
Absatzforschungen ;) mapxe-
THHT'OBBIE HCC/ICAOBAHHS
Absatzfihrung » menemxment
cbbITa, yrpaBieHHe COBITOM
Absatzgebiet . paiion c6sira,
TEPPUTOPHS TUCTPUOYIIHH
Absatzinstrument . uncr-
PYMEHT IMPOAAKH, HHCTPYMEHT
cObITa

Absatzintensivierung o vxren-
CHBHOCTb IIPOJAX, MHTEHCHB-
HOCTb COBbITa, MHTEHCH(DUKALMS
cbbiTa

Absatzkanal . xanan kommep-
L[MH, KaHT COBITA, KAHAI TOPIOBIH



Absatzkanalgestaltung

Absatzkanalgestaltung »
[POEKTHPOBAHHE KaHAIA pacIipesie-
JIeHUs

Absatzkanalstruktur o crpyx-
Typa KaHaJIa pacrpeesreHus
Absatzkanalszuverlassigkeit
(0 HAZIEIKHOCTh KaHATA pacripefe-
JIeHUs

Absatzkartell ) xaprens no
cOBITY, COBITOBOI KapTesb
Absatzkontrolle » xourpoas
PO, KOHTPOJIb COBITA
Absatzkonzept ) rian c6piTa
Absatzkrise s xpusnc npozax,
KpH3HC cObITa

Absatzkurve s xpusas cbsita
Absatzland « crpana cGeita
Absatzleiter w pyxosoaurens
OTheNa MPOJAK, PYKOBOAUTEND
oTznena cObITa
Absatzmanagement . menemx-
MEHT CObITa, YIIpaBIeHHe COBITOM
Absatzmarkt i priHox mpogax,
PBIHOK COBITA

Absatzmirkte entwickeln () pacun-
PATH PbIHKH C6bITa

Absatzmirkte erweitern ) pacuumpsts
PBIHKH COBITA

Absatzmirkte suchen (¢ uckats psHKH
cbpiTa
Absatzmarkterweiterung o
pacuIMpeHye pelHKa cObITa
Absatzmarktexpansion pac-
IIHMpPEeHHe pBIHKA COBITA
Absatzmenge o se/ariza nponax,
00BEM MpoaaK, 0OBEM MPOJAKU
Absatzmoglichkeiten ;) sos-
MOJKHOCTH TIPOJJaK, BO3MOKHOCTH
cOBbITa, OTEHIHAT TPOJAXK, [IOTEH-
Han cOBITA

Absatzmonopolisierung ¢ mo-
HOTIOMH3AIIHs COBITA
Absatzorganisation s opranu-
3aust cObITa
Absatzorientierung o mapxerns-
roBasi OpUeHTALHs
Absatzperspektiven yinepcrex-
THUBBI [POAAKH, EPCIEKTUBBI
cbbITa

Absatzplan . rax nponax, wiax
NPOJAXH, TTaH cObITa
Absatzplanung » komnosuius
MapKeTHHIOBBIX HHCTPYMEHTOB,
IUTAHUPOBAaHME [IPOAAXK, [UIAHUPO-
BaHMe CObITa

Absatzpolitik ¢ omika nponak,
MOJIUTHKA COBbITA
Absatzpotential » norenunan
PBIHKA, [TOTEHIIHA TPOAAXK, [TOTEH-
nuan cObrTa

Absatzpreis . uena nponasua
Absatzprobleme yyzarpyaHerrs
B [IPOZIaKe, 3aTPYAHEHMs B COBITE,
po6JIeMBI TIPOJAXKH, MTPOOIEMBI
cbbITa

Absatzprofil » npoduns cOsira
Absatzprognose ¢ nporuos
[POJaX, IPOTHO3 COBITA
Absatzprognosierung s mpor-
HO3UpOBaHHe COBITA
Absatzprognostizierung »
[POrHOZUPOBAHHUE TIPOAAK, [IPOT-
HO3UpOBaHHe COBITA
Absatzrisiko « cosrroBoit prck
Absatzriuckgang w nanenue
000pPOTOB, MajieHHe IPOJAK, Maje-
HUe cObITa

Absatzsaison » ceson npoxax



Abschopfung

Absatzschwankungen ;i xose-
GaHus IPOIaK, KOJebaHHs TOBAPO-
0060pOTa, 3aTPYHEHHUS B IIPOZIAKE,
3aTpyAHEHUs B CObITE, TIPOOIEMBI
MPOJAXKH, MPOOIEeMbI cObITA
Absatzsituation » kommep-
YecKas CHUTyalus, TOProBas CH-
Tyarusa

Absatzsphare »cdepa copira
Absatzstockung » sactoir Ha
PBIHKe, [IPHOCTAHOBICHHE COBITA,
TOpMOXKeHHe COBITa

Absatzstrategie » crparerus
paclIMpeHUs pPbIHKa COBITa, CTpa-
Terus cObITa

Absatzstruktur o crpyxrypa rpo-
JaKH, CTPYKTypa cObITa
Absatztatigkeit » mapkerun-
roBast JIeATelbHOCTb
Absatztendenz » rergennus
cObITa, TPEH/ MPOJAK
Absatzverwaltung » menenx-
MEHT COBITa, yIIpaBIeHHEe COBITOM
Absatzvolumen ) sennunna
npojaK, 00bEM mponax, 06béM
POJAXKU
Absatzvolumenrickgang
mazeHre 06béMa POk, MaJeHHe
pasMepa IpoAax
Absatzvorhersage ¢ nporuos
[POJaX, IPOTHO3 COBITA
Absatzweg « kanan guctpuby-
LIMH, KAHAT KOMMEPLIH, KAHATT Pac-
npezeneHns, KaHal TOPrOBIH
Absatzwirkung o sosneiicteue
Ha YPOBEHb [TPOJIAXK, BO3LEHCTBHE
Ha ypOBeHb CObITA
Absatzwirtschaft ¢ mapkerunr
Absatzzentrale sriasHoe ynpas-
JleHHe cOBITA, TTIABHOE YIIPaBIeHHE

TOPTOB/IH, LIEHTP COBITA, L{EHTPAIb-
HOE yIIpaBJIeHHE TOPTOBIH
Absatzzentrum . uenrp nucrpu-
Oyuuu, LEHTp paclpeneaeHus,
eHTp cObITa

Absatzziel ) rnan npogax, nerne-
BOM TTOKA3aTe/Ib TIPOZIAK, LIe/Ib IIPOZIAKI
Abschaffung » ormena, ympas-
JTHeHUe

Abschaffung der mengenmiBigen Be-
schrinkungen ¢ uckmouenue romu-
YeCTBEHHBIX OTPAHMYEHHH, yCTpaHe-
HHE KOJITHMYECTBECHHBIX OFPaHI/I‘{eHI/H/I
Abschaffung der tariflichen Barrieren ¢
ycTpaHeHHe TapUQHBIX GapbepoB
Abschlag w pabar, ckunxa,
yILIeHKa

abschlagen soruects
abschlieBen saxpsirs

abschlieBend oxonuarensHbII
abschlieBende Auswahl ¢ oxonua-
TeJIBHBIN BHIOOP

abschlieBende Entscheidung ¢ oxon-
YaTeNbHOE pelIeHre

abschlieBfende Information ¢ xoneu-
Hasi nH(OpMALIHs

abschliefende Wahl ¢ okonuarensHbI
BBIOOD

Abschlussinformation »xoneu-
Hasi MHQpOPMALHS
Abschlusskauf . sakprisaromas
3aKyTIKa, 3aKpBIBAIOMIAsA ITOKYTIKA
Abschlussrechnung s oxorua-
TeJIbHAA KATbKY/IALIMA, OKOHYATEIIb-
HBIA pacyéT

Abschépfung » xomnencanmon-
HBIN cOop

Abschépfung bei der Einfuhr ¢ ypas-
HHUTE/JbHAsA BBO3HAas IMOULJIMHA

Abschépfungsstrategie ¢ ctparerus
BbIJJaMhBaHHA prHKa



Abschreibung

12

Abschreibung »amoprusanms
Abschreibung fiir Anlagegiiter amop-
THU3alI1d OCHOBHBIX CpeI[CTB, aMOPTI/I-
3aLMsi OCHOBHBIX (DOHIOB

Abschrift » xorus

Abschwachung » ocrabnenue
Abschwichung des Umsatzriickgangs ¢
3aMeJ/IEHHE TEMIIOB TOPrOBIN

Absender . ornpasurens
Absender der Waren () ornipasurens
TOBAPOB, TOBAPOOTIIPABHTEND

Absenderhaftung »orsercrsen-

HOCTb IOKyIaTessf, OTBETCTBEH-

HOCTb TIOTpebUTENs

Absentismus @ abcentensm

absetzbar xoxxuii, xonoBoi1
absetzbare Ware (9 xonkuit ToBap, x0-

JIOBOI TOBap

absetzen npozars

Absicht ¢ sampicen, Hamepenue
Absichten des Kiufers ) Hamepenus
IIOKyTIaTeIe

absolut a6conmornbit

absolute Abweichung ¢ abcomotHoe
OTKJIOHEHHE

absolute Konkurrenz (9 abcomornas
KOHKYpPEHIIHA

absolute Kosten () aGcomoTHbIe 3aT-
patsl

absolute Qualitit (¢ abcomorHoe Ka-
YecTBO

absoluter Vorteil m) a6conoTHoe
[PENMYILECTBO, 6E3yCIOBHOE MPeU-
MYIIeCTBO

absolutes Embargo m GesycnosHoe
aMbapro, nosHoe aMbapro

Absolvent @ sbimyckrrk
Absonderung o cenapanus
absorptionsfahig émxuii

Abstimmung »orosopénrocrs,
coTJIALlIeHHe

Abstimmung von Angebot und Nach-
fl’age () COTJIaCOBaHUE HPCI[]IO)I(CHI/IH Hu
cripoca
abstrakt aGcrpaxrabiit
abstrakte Farbmarke  abctpakTHBIi
TOBAPHBIN 3HAK
abstrakte Handelsmarke ¢ a6ctpakr-
HBIM TOBAPHBIM 3HaK
abstrakte Idee ¢ abcrpakTHas unes
abstrakter Datentyp (m abcTpakTHBII
tun ganseix (AT/)
Abstufung ¢ rpaganus, arenrcrso,
OTZes, OTAe/IeHHE
Abteilung fiir Arbeit ¢ oraen kanpos u
3apabOTHOH IUIATHI
Abteilung fiir Forschung und Ent-
wicklung ¢ otnen uccrnenosanuit u
PpasBUTHA
Abteilung fiir Kontrolle ¢ otnen kout-
poss
Abteilung fiir Offentlichkeitsarbeit o
otzen PR, ornen mabiuk punermH3
Abteilungsleiter . pyxoso-
JIUTENb OTIeNA
Abwanderungsanalyse pama-
JIM3 MHUTPAIHH TTOCETUTENeH
Abwanderungsquote smnoxaza-
Tesb MOTePH KIHEHTOB
Abwartstendenz o rennenmys x
CHIDKEHUIO
Abwartstrend . onmxarensHan
TeH/ICHIIHs
Abwirtstrend der Preise (m) nmonmxa-
TeJbHasA TeHIEHIUA LIeH
Abwehrmarke ¢ zamurHbii
3HAK
Abwehrzeichen () zamurHsix
3HAK
Abweichung ¢ nesuanus, otxno-
HEHHe, OTCTYIUIEHHE
Abweichung der Marktpreise ¢ orxo-
HEHHE prHOquIX IIEeH



Adressregister

Abweichung der Marktpreise von den
Werten (9 OTKJIOHEHHE 1I€H OT CTOHU-
MOCTH

Abweichung des Verkaufspreis ¢ or-
KJIOHEHHE OT LICHBI HpO,Ha)KI/I, OTKJIO-
HEeHHe MPOJIAKHOM LIeHEI
Abweichung vom Muster ¢ otxioHe-
HHUe oT o6pasia

Abweichung vom Plan ¢ otknonenue
OT Il/IaHa

Abweichung vom Standard ¢ orxso-
HEHME OT CTaHI[apTa

Abweichung von der Qualitit ¢ otkno-
HeHHe KaueCTBa, OTKIOHEHHE OT KAYeCTBa
Abweichung von Qualititsnormen ¢
OTK/IOHEHHE OT HOPM KayeCTBa

abweisen orseprars, oTKIOHATH
Ab-Werk-Preis wuena rosapa y
[POU3BOAUTEJIS
Abzahlungskauf ., sakynxa B
PACCPOUKY, ITOKYIIKA B PACCPOUKY
Abzahlungspreis . paccpou-
Has [|eHa, [IeHa TIPY [IOKYTIKE B pac-
CPOYKY

Abzahlungssystem . cucrema
TIOKYIIOK B PACCPOUKY, CHICTEMA Pac-
CPOYKH

Abzahlungsvertrag . zorosop
KYIUIU-TIPOJAKH B PACCPOUKY
abziehen ycrynurs
Abzinsung » quckont, yuér
Abzug i pabar, ckuaxa, yueHka
Abzugsfranchise »6esycrosHas
bpanHmM3a

Account Director () sxkaynr-
JUPEKTOP

Ad hoc-Schiedsvereinbarung
() I30JIMPOBAHHBIN apOUTPaXK, CIIy-
YaHHBIA apOUTpaK

Adaptation yaganranus, npucrio-
cobieHue

Adaption des VerKiufers ¢ ananraius

IIPOJABLOB

Adaption des Werbetextes ¢ anan-
Tal A PeK]IaMHbIX TEKCTOB

Adaption von Werbetexten ¢ anarta-
oA PeK]IaMHbIX TEKCTOB

Adaptionsprozess (. npouecc
aJlanTalnuu

adaptiv aganTusHbi

adaptive Erwartungen () azanTHBHbIe
OXKUIAHUSA (ricparyinsr)

adaptive Strategie (9 aganTusHas crpa-
TErud

Adaquanz ¢ anexsarHocTb
adaquat coorsercreyromuii
adiquate Nachfrage ¢ nocratounsit
crpoc
Ad-hoc-Ansatz .., cieninanpHbIl
[MOXO/I
Ad-hoc-Forschungen yyuccre-
JOBAaHUSA aJ-XOK
Ad-hoc-Vorgehen i cnierppans-
HBIF METO[
Administrationskosten ;) ax-
MHHHCTPATUBHbBIE 3aTPAThI
Administrationszentrum
AIMUHHUCTPATHUBHBIN LIEHTP
administrativ anvusmcrparusabit
administrative Planung (¢ axmunn-
CTP&TI/IBHOG l'IJ'IaHI/IpOBaHI/Ie

administrierter Preis mxouTponupye-
Mas LieHa, perynupyemas LeHa

Adressatengruppe » uenesas
rpynmnmna

Adresse ¢ anpec

Adressenliste yaxpectpiii crvicox,
ATPECHBII YKA3aTeJTh, CITUCOK AIPECOB
Adressliste naxpecnsrit crincox,
ATPECHBII YKA3aTeJTb, CITUCOK AIPECOB
Adressregister ) axpecnas
KHHTIa



Affiliate-Marketing

Affiliate-Marketing wadpua-
THBHBIA MApKETHHT, IAPTHEPCKHI
MapKeTHHT

Affinitatsgruppe o rpynma coc-
TOALIMX B POJACTBE
Affinitats-Index . unnexc coor-
BETCTBHs, MHIEKC CXOJCTBA
Agent i arent

Agent des Exporteurs mmareHT 3KkcriopTépa
Agentenarbeit s arenrckas pa-
6ora, pabora areHta
Agentenauswahl »ssi60p arenra
Agentenbefugnis » nosepen-
HOCTb areHTa, [IOJTHOMOYHE areHTa
Agentennetz . cers arenros
Agentenrabatt ., npencrasu-
TEJIbCKas CKUZKA
Agentenregister ) peecrp
areHTOB

Agentur ¢ arenrckas dpupma,
AreHTCKHUH JIOM, areHTCKUH 0(HC,
AreHTCKOE IPeANPUsATHE, areHT-
CTBO, pupMa-areHT

Agentur fiir Offentlichkeitsarbeit o
AaréHTCTBO KOMMyHI/IKaLH/H/I, AaréHTCTBO

ma6IuK pUIEHIIHC, aleHTCTBO 110
yGIMK pUIEHIIH3

Agenturdienste ;) arenrckue
yCIyTH

Agenturensystem . arenrckas
cucreMa

Agenturgeschaft . caenxa
depe3 MOCPEeHUKA
Agenturleistungen yjarenrckue
yCIyTH

Agenturnetz . arentckas cers
Agenturprovision ¢ arearckue
KOMHCCHOHHBIE, ar€HTCKOE BO3HAT-
paxaeHue

Agenturrisiko w arenrckun
PHCK, PUCK areHTa

Agenturtatigkeit » arenrckas
NeATeNTBHOCTD

Agenturverhaltnis warenrckoe
OTHOLIEHHE

Agenturverkauf . arenrckan
npojaka

Agenturvertrag . arenrckuit
ZOTOBOP

Agenturvertretung parenrckoe
TIPe/ICTABUTENBCTBO

Aggregation  arperuposanue
Aggregation in der Makro6konomie
arperupoBaHUe B MAKPOSKOHOMHUKE
Aggregation von Kennzahlen (9 arpe-
THpOBaHHeE ITOKa3aTeeH

Aggregation von Konjunkturindikato-
ren () arpeI‘I/IpOBaHI/Ie 3KOHOMHYECCKHUX
MOKa3aTesen

Aggregation von Markt ¢ arperanus
prHKa

aggregiert arperuposaHHbIil,
COBOKYTIHBIH

aggregierte Angebotskurve ¢ xpusas
arperMpoOBaHHOIO MpeJa0XKeHHU,
KPHBasi COBOKYITHOTO IIPEATIOXKEHUA
aggregierte Nachfrage ¢ copoxymnmbiit
cripoc

aggregierte Nachfragekurve ¢ xpusas
arperupoBaHHOTO CIIpOCa, KpHUBasd
COBOKYITHOT'O CIIpOCa

aggregierter Index (m arperatHsiit
HHIIEKC

aggregierter Verbrauch m) arperupo-
BaHHOeE oTtpebeHye

aggregierter Verkauf i coBoxynnas
Ipojaxa

Aggregierung narperuposanue
Aggregierung im Marketing ¢ arperu-
pOBaHMe B MapKeTHHIe



Akquisitionsplanung

Aggregierung von Informationen ¢
arperupoBaHHe MH(POPMALIIH
Aggregierung von Konjunkturindi-
katoren (9 arpernposanue skoHoMHU-
YECKUX IOKa3aTesen

Aggregierung von Risikoindikatoren ¢
arpervpoBaHHe [OKa3aTeseil PUCKOB

aggressiv arpeccusHblil
aggressive Anzeige () arpeccuBHOe
obbsiBIEHNE

aggressive Strategie ¢ arpeccusnas
CTpaTerus

aggressive Verkaufstechnik ¢ arpec-
CHBHas IIpojaxka

aggressive Wachstumsstrategie (1
CTpaTEeryus arpeCCMBHOTO pOCTa
aggressive Werbung (¢ arpeccusnas
pexaMa

aggressiver Investor ) arpeccHBHBIN
HHBECTOP

aggressiver Text (m) arpecCUBHBIH TEKCT
aggressiver Verkauf (m arpeccusnas
Ipojaxa

aggressiver Verkiufer (marpeccusnbiix
Ipojaser

aggressives Verhalten ) arpeccustoe
IoBeZleHHE

aggressives Verkaufen ) arpeccusnas
Ipojaxa

Agio »axuo

Agiotage » axxuorax
Agiotagegeschaft . asxuorax

Agrarausfuhr s seBos cenbcko-
XO3AMCTBEHHOM MPOJIYKLIHH, SKCIIOPT
CeTLCKOXO3AMCTBEHHOM POy KLIHH
Agrarerzeugnis « cenbckoxos-
ANCTBEHHbII MPOJIYKT, CE/IEXOIPOIYKT
Agrarexport i BbiBo3 cenbcKoxX03-
SAVICTBEHHOM POy KLIHH, CETHCKOX03-
AMCTBEHHBIH 3KCIIOPT, 9KCIIOPT CeJlb-
CKOXO3AMCTBEHHON NPOAYKIHU
Agrarhandel . roprosns cens-
XO3IPOAYKIIHEHN

Agrarmarketing » mapkerunr
CeTbCKOXO3FCTBEHHBIX [TPOAYKTOB
Agrarmarkt .yarpapHsii1 peiHOK,
PBIHOK CEJIbCKOXO3SMCTBEHHOH
MPOAYKIHH, PHIHOK CEIbCKOXO3-
AUCTBEHHBIX [IPOJYKTOB, CETbCKO-
XOB3SIICTBEHHBIN PHIHOK
Agrarpreis . pepmepcras ueHa,
[[eHd Ha CEeIbCKOXO3SHCTBEHHbIE
MIPOAYKTBI

Agrarprodukt . censckoxossiict-
BEHHBIH IIPOAYKT, CEIBXO3MPOAYKT
Agrarproduktion » cenbcko-
XO35HCTBEHHOE TPOU3BOACTBO
Agrarsektor . cenbckoxossiict-
BEHHBIH CEKTOp

ahnlich opunaxoswii

dhnlicher Preis @ opnHakoBas neHa
AIDA-Modell ) AIDA-mozens
Akkordpreis . akkopaHas neHa
Akkreditiv » akxpenurus
Akkumulation ¢ akkymynsus
akkumulieren axkymymposats,
cobupats

Akkumulierung »axxymyssps
Akkumulierung von Sparkapitalien (¢
aKKyMyJSILust cOepesxeHHI
Akquisiteur . arent, arenr no
CHAOKEHHIO, AKBU3HUTOP, IIpHOOpe-
TaTesIb 3aKa30B, CHaOXKeHell
Akquisition »axksusunus, npus-
JledeHue

Akquisition von Auftrigen ¢ npusie-
YEHHME 3aKa30B

Akquisition von Kunden ¢ npuo6pe-
TECHIE HOKyHaTEJIeI/I
Akquisitionsausgaben ) us-
IEPKKH Ha aKBHU3HIHIO, PACXO/IbI
Ha AKBH3UIIUIO

Akquisitionsplanung s rmanu-
POBaHNEC aKBHU3WMIHHN



Akquisitionspolitik

Akquisitionspolitik nnommrixa
IPOJaX, MOTUTHKA COBITA

AKt .y axT, meiictBue
Aktenstlick ) axr

Aktie » axmua
Aktiengesellschaft (AG) »ax-
LIMOHEepHAs KOMITAHH, aKIIHOHEep-
Hoe 0011eCTBO, IyDINYHAS KOMITA-
HUsI, TTyOIHYHOEe OOIIeCTBO
Aktienhandel . roprosns ax-
OHAMMY (Ha 6upixe)
Aktienmehrheit o xonrpossHsiit
aKeT aKIUuH
Aktienpreisindex w ungexc
Kypca aKLIHH

Aktiensparplan . nporpamma
NPOJAXXH aKLUHUH COTPYAHHKAM
KOMIIAHHUH

Aktion o neiictue, kKamMmaHusA
Aktionar  axinuonep
Aktionarsrechte ;rpasa akimo-
HEpOB
Aktionarsversammiung »co6-
paHHe aKIHOHEpPOB
Aktionsangebot . ripenioxenne-
[IPOMOYIIH
Aktionshierarchie » nepapxus
JIeCTBUH

aktiv axkrusnbI1

aktive Forschung () aktuBHBII MOMCK,
AKTHUBHOC Yl'[pan[eHI/Ie, AKTUBHBII
MEHEIKMEHT

aktive Handelsbilanz ¢ axTusnbii
TOPTOBBIN GalaHC, MOJTOKUTEIBHOE
CaJIB/I0 TOBAPOOOOPOTA, ITOJIOKHUTEND-
HBIF TOPTOBbII OaTaHC

aktive Kooperation (9 akTuBHas Koo-
HepaHI/IH, Z[eI;ICTByIOU.KlH KOOHepaHI/IH
aktive Personalfluktuation ¢ axrusHas
TEKY4eCTb KaJpOB

aktive Reaktion (n axruiBHas peakius
aktive Verwaltung ( akTusHOe yrpas-
JIEHHE, AKTHBHBINA MEHEIKMEHT
aktive Zusammenarbeit ¢ axTusHas
KOOTIEpaIIus, IeACTBYIOMIAA KOOTIEPALHS
aktiver Abonnent (m) akTUBHBIIT TOJ-
ITMCYHK

aktiver Kaufer maxTyBHbII 3aKyTIIUK,
AKTUBHBIH ITOKyTIATe b

aktiver Markt (m) akTHBHBII pBIHOK
aktiver Werber (m)akTHBHBbII pexiamo-
Hatenb

aktives Management () akTHBHOE yII-
paBHeHI/Ie, AKTHBHBIN MEHEIKMEHT
aktives Risikomanagement ) aktus-
HOe YIIpaBlIeHHe PHCKOM

aktives Uberwachungssystem () cric-
TE€Ma AaKTHMBHOTO MOHHTOPI/IHFQ.

Aktiva ;) akTuBs!

Aktiva des Unternehmens () axTuBEI
NIpeJIIpUATHAL

Aktiva und Passiva () akTHBEI ¥ Tac-
CHUBBI

Aktivitat p akrusnocts, nemo, 3a-
HATHE

Aktivitatsspitze ¢ nux axrus-
HOCTH

Aktualisierung naxryanusauus,
KOPPEKTHPOBKA

Aktualisierung der Daten () akryanu-
3alusa JaHHBIX

Aktualitat » axryansaocts

aktuell nerictyrommuii, Texymmit
aktuelle Forschung ¢ rexymee nccre-
JIOBaHMeE

aktuelle Lieferung ¢ rexkymas nocrasxa,
TEKyIas IIOCTaBKa

aktuelle Produktion ¢ Texyuee mpo-
M3BOICTBO

aktuelle Produktlinie ¢ rexymas murms
IPOAYKTOB

aktuelle wirtschaftliche Lage  rexy-
1Iass SKOHOMHYECKAA CUTYaLHs



Alleinverkaufsrecht

aktuelle wirtschaftliche Situation
TeKymaﬂ 3KOHOMMHYECKaA CHTyaHI/Iﬂ
aktueller Katalog (maxTyanbHpri1 Katantor
aktueller Marktpreis (m Texymas poi-
HOYHas LeHa

aktueller Preis (m Texymas nena
aktuelles Konsumvolumen @ semmuanma
TEKyIero norpebieHns

aktuellste Ausgabe ¢ nocnentee usnanve
Akzelerator . axkueneparop
Akzept . akuenr, akuenranms,
onobpenue, mpUEM

Akzept unter einer Bedingung ycnos-
HBIF aKLENT

akzeptabel npuémnempiit
akzeptabler Preis m nocrynHas ueHa
akzeptabler Vorschlag (m npuémnemoe
IPeVIOKEHHE

akzeptables Angebot ) npuémnemoe
IPeVIOKEHHE

Akzeptanz yaxuenranus, o106-
peHue

Akzeptanz des neuen Produktes
IPUHATHE HOBOTO IPOIYKTA
akzeptieren akuenrosars, 0106-

pATb, PUHATD
Akzeptleistung » akuenramnus,
onobpeHue

AKzise paxupsHbI HatoT, aKIIN3-
HBIH cOOp
Akzisewarenexport .»sxcriopr
[O/JAKIIU3HBIX TOBapOB
Algemeindiagramm ) o6uias
cxema

Algorithmus ) arropurm

Algorithmus des Managements (m) an-
TOPHUTM YIIPaBIEeHUs
alkoholisch axoromsreri

alkoholische Erzeugnisse () anko-
T'OJIBHbIC HPO,HyKTI)I

Alkoholsteuer paximsnpii Hanor
Ha CIIMPT, HATIOT Ha AJIKOTOJIbHBIE U3~
/s, HATOT Ha CIIUPTHBIE U3/
Alleinagent imarenr ¢ nckmoun-
TeJIbHBIM [IPABOM, €JMHCTBEHHBII
areHT, UCKIIOYUTEIbHBINA areHT,
MOHOIIO/JIbHBIA areHT
Alleinberechtigung » ucko-
YUTEIBHOE IIPABO
Alleinberechtigungslizenz »
UCKIIOUUTENbHASA JTALEH3US
Alleinforderung o uckoun-
TeJIbHOE IIPOJBIIKEHHE, SKCKIIO3HB-
HBIM [TPOMOYIIEH
Alleinhandel ) ucknounrens-
Hasg TOPTOBJIA

Alleinhandler () uckmounTens-
HBIN JUJIEP, SKCKIIO3UBHBIN TUIEp
alleinig exunonuunbi
alleiniger Sponsor (m exuHOIMIHBLIA
CIIOHCOP, UCKTIOYUTENBHBIN CIIOHCOP
Alleinlizenz  ucxnounrensuasn
JIULIEH3UA
Alleinstellungsmerkmal . yru-
KaIbHOE IMPEeUIOKEHHE O IIPOJaKe,
YHHUKaJIbHOE TOProBOE Ipeiaso-
xenne (YTTI)
Alleinverkauf . rickmounrensHas
IIpoJaxxa

Alleinverkaufer i arenr ¢ wmc-
K/IIOYHUTEIBHBIM [IPABOM, €JHHCT-
BEHHBLIM areHT, MCKIIOUUTEIbHBIN
areHT, MOHOIIOJIBHBIM areHT
Alleinverkaufsabkommen
coraneHye 06 UCKIIOYUTETLHOM
IpaBe IPOJAKH
Alleinverkaufsrecht . uckro-
YUTEIBHOE IIPABO MPOJAAXKH, IIPABO
HCKJIIOUHTEIBHON MPOJAXU



Alleinverkaufsvertrag

Alleinverkaufsvertrag .»xoro-
BOP 00 MCKIIOYHTENBHOM MIPOAKE,
corJalleHue 00 UCKIIOUUTENLHON
IIpoJaKe

Alleinvertreter wyareur c uckmo-
YUTEIbHBIM IPaBOM, €IWHCTBEH-
HBIM areHT, UCKTIOYUTEILHBIN areHT,
HCKJIFOYHTEIbHBIN JJUIep, UCKIIO-
YHTE/IBHBIH IIPeICTaBUTENb, MOHO-
IOJIbHELIN areHT, SKCKI3UBHEIN
auiep

Alleinvertretung » arenrcrso ¢
HCKJIIOYHTEIbHBIMH IIPaBaMH, UC-
KJIIOYUTEIbHOE areHTCTBO, MCKIIIO-
YHUTEIbHOE IPe/ICTABUTEIbCTBO,
SKCKJIIO3UBHOE areHTCTBO
Alleinvertretungsvertrag
coramieHye 06 UCKIIOYUTETLHOM
areHTCTBE

Alleinvertrieb @ nuckmounrens-
HOe pacrpejeieHue
Alleinvertriebsvertrag ., corna-
meHre 00 HUCKIIOUYHUTENTBHOM pac-
IpeeIeHIH

allgemein sceobmuii, o6mmit
Allgemein anerkannte Rechnungs-le-
gungsgrundsitze ) OOwenpunsrsle
[IPUHIMITBL GYXTAITEPCKOTO yUéTa
allgemeine Beschreibung der Waren ¢
obliee oIMcaHye ToBapa

allgemeine Bevollmichtigung ¢ rene-
pa]II)HOe IIOJTHOMOYHE

allgemeine Charakteristika () o6mas
XapaKTEePHCTHKA

allgemeine Daten () o6umue naHHbIE
allgemeine Effektivitit ¢ o6wan a¢-
(beKTHBHOCTD

allgemeine Genehmigung ( reune-
pQJH)Ha.H JIULICH3HA

allgemeine Inventar ¢ renepanpHas
I/IHBeHTapI/ISQHI/IH

allgemeine Konjunkturaussichten ()
0011128 9KOHOMHYECKas KOHBIOHKTYpa
allgemeine Lieferungs- und Verkaufs-
bedingungen () o6mue ycrosus
[IPOJIAKH U TOCTABKH, OOIIHe YCIOBHA
IPOJaKU U [IOCTABKH

allgemeine Liste ¢ o6mmit crimcok
allgemeine Lizenz () renepanbHas nm-
LeH3UA

allgemeine Meinungsumfrage ¢ uc-
CclefoBaHMe OBIIECTBEHHOTO MHEHHS
allgemeine Preiserh6hung (¢ o6muit
poCT LeH

allgemeine Preissenkung ¢ camxenue
o011ero ypoBHsI LieH

allgemeine Regel 1 o6wee npasuio
allgemeine Verbrauchssteuer ¢ nanor
Ha BCE€ BH/bI HOTPC6HCHI/IH
allgemeine Verkaufsbedingungen ¢
o01IHe YCIOBHS MTPOJAKH
allgemeine Vermdgenssteuer ¢ naior
Ha BCE€ BHIbI CO6CTBeHHOCTI/I
allgemeine Werbung (¢ o6uwasn pex-
Jama, pekiaMa ObIIero Xapakrepa
allgemeine Wirksamkeit  o6uas s¢-
(beKTHBHOCTD

allgemeine Wirtschaftstheorie ¢ 06-
L€9KOHOMMYECKASA TEOPHs
allgemeine Zeitschrift ) maccosas
rasera

allgemeiner Bericht m) cBoaHbli1 pa-
IOpT

allgemeiner Charakter @ o6muit xa-
pakrep

allgemeiner Exporteuer m npodec-
CHOHAIBHBIN dKCIIOPTEP

allgemeiner Index (m o6mui uHzAEKC,
OOIIHI TTOKa3aTeNb

allgemeiner Marketingprozess m) 06-
LMI MAPKETUHTOBBII IPOLIECC
allgemeiner Plan (m o6muit rpadux
allgemeiner Preisindex () unnexc 06-
I1Ier0 YPOBH LieH, ODLIMIT MHAEKC LieH
allgemeiner Priifungsplan ) o6muit
IJIaH ayauTa

Allgemeines Priferenzsystem (APS) ()
O61mas cucrema npedepeHnnit
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Altersklasse

allgemeines Preisniveau o o6uui
YpOBEHb LIeH

allgemeines Wissen () o6mue 3HaHNA
Allgemeinkenntnisse ) o6ue
3HAHUA

Allgemeinwissen ) o6mue
3HAHUSA

Allianz o anpanc

Allokation pamnokanus, pacripe-
neneHue

Allokation der Produktion ¢ pacripe-
JeJIeHUs TIPOIYKIIUH
Alltagsware »rosap noscenres-
HOTO MOJIb30BAHUA
All-time-Vorrat . xoneunsiit
3arac

alphabetisch axdasurHsiin
alphabetischer Katalog (m andasut-
HBIM KaTaJIoT

alphanumerisch angasurno-
11 pOBOH

alphanumerischer Kode () GyxBeHHbIi1
KOz

alt crapeiin
alte Ausgabe i3} CTaprI;I SK3EMIVLAP (rasers)

Alter ) sospacr

alter craprrit
iltere Ausgabe einer Zeitung ¢ cTapsiit
9K3EMIUIAD (rasersr)

alternativ ansreprarTusHbII
alternative Anzeige ansrepHaTHBHOE
o0bsaBIEHHE

alternative Auswahl ¢ ansrepraTus-
HBIH BBIOOP

alternative Entscheidung ¢ anprepHa-
THBHOE pelleHHe

alternative Idee panprepHarmBHas unes
alternative Karriere (anpreprarnsHasn
Kapbepa

alternative Nachfrage (¢ anbreprarus-
HBIH CIIPOC

alternative Produktion (9 anprepHa-
THBHOE ITPOU3BOACTBO

alternative Strategie ¢ anbrepHaTHB-
Hasa CTpaTerusa

alternative Werbung ¢ ansrepHaTue-
Has peKIama

alternativer Auftrag (m ansrepHarus-
HBIH TIPHKa3

alternativer Kanal (m)ansrepHaTHBHbIIT
KaHasI

alternativer Plan (masTepHaTHBHBIA 1U1aH
alternatives Handelssystem ) anb-
TepHATHUBHAS TOPTOBas CHCTEMA
alternatives Programm () anprepHa-
THBHAs [IPOrpaMMa
Alternativanalyse ¢ ansrepHa-
TUBHBIN aHAIU3

Alternative » ansrepratisa

Alternativfrage » nuxoromu-
YECKHH BOIIPOC

Alternativhypothese i anbrep-
HATHBHAs TUIIOTE3a
Alternativplan . ansreprarus-
HBIH IUIaH

Alternativpreis wansrepHaris-
Has LieHa
Alternativprogramm wansrep-
HATHUBHAsA MPOrpaMma
Altersaufbau . ctpyxrypa Bos-
pacra

AltersermaBigung o ymensue-
HHe pasMepa HaIoTa 110 JOCTHKe-
HHH OIpEeAEJEHHOIO BO3pacTa
Altersgrenze »rpanua sospacra
Altersgruppe » sospacraou
npezen

Alterskategorie » sospacrHas
KaTeropus

Altersklasse » BospacrHoi
npezen



